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سال اول، شماره 11- بهمن 1400

  ماهنامه خبری سه زبانه پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات )فاوا( 

سخن آغازین

یازدهمین شــماره ماهنامه خبري سه زبانه پارک فناوري اطلاعات و ارتباطات )فاوا( ویژه بهمن ماه 
1400 به زینت طبع آراســته شــده است. همانند شماره قبل، این شماره نیز با توجه به گستردگي 
مخاطبان و نیز با هدف جلب مخاطبان منطقه اي و بین المللي به سه زبان فارسي، عربي و انگلیسي 

تنظیم و در دسترس مخاطبان و علاقه مندان قرار گرفته است.
پارک فاوا در بهمن ماه و مناســبت دهه مبارک فجر شــاهد افتتاح اولین گلخانه هوشــمند و تمام 
مکانیزه خود بود که با حضور برخی از مقامات وزارتخانه ارتباطات و فناوری اطلاعات به بهره برداری 
رســید و با توجه به اهمیت کاربرد فناوری اینترنت اشــیا )آی.او.تی( در امنیت غذایی و نیز برنامه 
پارک برای راه اندازی شــبکه ای از گلخانه های هوشــمند در سراسر کشــور مورد توجه رسانه های 

زیادی قرار گرفت.
همانند شــماره های قبلی علاوه بر بخش معرفي پارک، تازه هاي پــارک، اطلاعیه ها و فراخوان ها و 
معرفي محصولات شرکت هاي فناور، بخش ایده پردازي متناسب با سیاست ها، برنامه ها و دستورکار 
اصلــي پارک فناوري اطلاعــات و ارتباطات نیز قــرار دارد. در این شــماره، »بازاریابی دیجیتال و 

شرکت های فناوری« مورد کنکاش قرار گرفته است.
در بخش ایده پردازي، هدف اصلي این است که تجارب زیسته تیم مدیریتي پارک فناوري اطلاعات 
و ارتباطات، دیدگاه ها و نظرات کارشناســان و خُبــرگان این عرصه و نیز صاحب نظران حوزه هاي 
آي.ســي.تي و دیگــر عرصه هاي مرتبط با هدف توســعه و ترویج »گفتمــان حکمراني مدرن« در 
پارک هــاي علــم و فناوري مورد واکاوي قرار گرفته و متناســب با آخرین دســتاوردها، تحولات و 

گفتمان هاي این حوزه، در دسترس علاقه مندان قرار گیرد. 
جزئیات تفصیلي تمامي اخبار، اطلاعات و گزارش هاي مربوط به فعالیت هاي پارک فناوري اطلاعات 
 www.ict-park.ir و ارتباطات )فاوا( همچنین در پایگاه اطلاع رســاني ســه زبانه پارک به آدرس

موجود است و علاقه مندان مي توانند با مراجعه به این پایگاه، اطلاعات بیشتري کسب نمایند.

سردبیر
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سال اول، شماره 11- بهمن 1400

 ماهنامه خبری سه زبانه پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات )فاوا(  

کشورها  رویکرد  جدیدترین  فناوري  و  علم  پارک هاي  تأسیس 
کردن  عملیاتي  هدف  با  که  است  فناوري  و  دانش  مقوله  به 
آموخته هاي علمي در محیط کسب وکار، فراهم سازي زیرساخت 
ثروت  افزایش  نهایت  در  و  نوپا  شرکت هاي  توسعه  و  رشد  بقا، 
جامعه از طریق ترویج و گسترش نوآوري مبتني بر فرهنگ رقابت 

در میان شرکت هاي عضو در هر پارک علمي و فناوري مي باشد.
هدف  با  اطلاعات  فناوري  و  ارتباطات  وزارت  راستا،  همین  در 
 ،ICT  حمایت از واحدهاي فناور و کسب وکارهاي فعال در حوزه
در سال 1396 اقدام به تأسیس پارک فناوري اطلاعات و ارتباطات 
حاضر  حال  در  ملي،  پارک  یک  به عنوان  فاوا  پارک  نمود.  )فاوا( 
قطب تولید فناوري در کشور و نیز ارائه دهنده خدمات، تسهیلات 
آي.سي.تي  در حوزه  داخلي  فناور  براي شرکت هاي  تجهیزات  و 

محسوب مي شود.

  ارزش 
تمامي  پشتیبان  و  حامي  ارتباطات  و  اطلاعات  فناوري  پارک 
مرحله  »به  که  است  آي.سي.تي  حوزه  در  فناوري  شرکت هاي 
محصول رسیده و قصد ورود به بازار فناوري آي.سي.تي در سطوح 

داخلي، منطقه اي و بین المللي را دارند«.

و  اهداف و مأموریت پــارک فناوری اطلاعات   
ارتباطات

هدف نهایي پارک فناوري اطلاعات و ارتباطات، جذب شرکت ها 
و واحدهاي فناور داخلي و خارجي، ارتقای آن ها در حوزه تولید 
محصولات آي.سي.تي مدرن و تسهیل حضور آن ها در بازارهاي 

داخلي و خارجي است.
»توسعه  فاوا  پارک  اصلي  مأموریت  فوق،  هدف  راستاي  در 
توان  افزایش  هدف  با  شرکت ها  تکنولوژي  تعمیق  و  اقتصادي 
به شرح ذیل  این مأموریت  ابعاد  رقابت پذیري مي باشد«. سایر 

مي باشد:

براي  متوسط  فناور  واحدهاي  و  شرکت ها  رشد  به  کمک   
ورود  طریق  از  یافته  توسعه  شرکت هاي  به  ارتقا  یا  تبدیل شدن 

آن ها به زنجیره تأمین بخش ICT داخل و خارج  
 توسعه تعاملات بین المللي صنایع ملی  ICT شرکت هاي فناور 

عضو در سطح منطقه و جهان
تولیدات  به  و جهت دهي  عضو  فناور   شبکه سازي شرکت هاي 

آن ها بر اساس نیاز بازارهاي داخلي  و خارجي
 برنامه ریزي براي جذب متخصصان ایراني حوزه ICT در خارج 

از کشور و کمک به مهاجرت معکوس آن ها

 چشم انداز بین المللي پارک فناوري اطلاعات و 
ارتباطات

شرکت هاي  بین المللي  همکاري هاي  توسعه  و  بین المللي سازي 
فناور عضو، از جمله مهم ترین برنامه هاي پارک فاوا است. پارک 
فاوا، به عنوان اولین پارک بازارمحور کشور، به دنبال »تبدیل شدن 
به یک پارک فناوري در کلاس جهاني با حضور شرکت هاي نامي و 
 ICT پیشرو داخلي و بین المللي و معتبرترین مرکز توسعه فناوري

و کسب وکارهاي مرتبط با آن در کشور است«.
فاوا علاوه بر کمک به  این رویکرد بین المللي، پارک  به  با توجه 
بین المللي شدن شرکت هاي فناور داخلي، آمادگي فراهم ساختن 
بزرگ  براي جذب شرکت هاي  نیاز  زیرساخت ها و خدمات مورد 
را  ارتباطات  و  فناوري اطلاعات  بین المللي در حوزه  منطقه اي و 

نیز دارد.

 خدمات قابل ارائه در پارک فناوری اطلاعات و 
ارتباطات

شرکت هاي فعال در پارک فناوري اطلاعات و ارتباطات مي توانند 
و  علمي  خدمات  پایه،  و  عمومي  خدمات  از  متنوعي  طیف  از 
تخصصي و خدمات فني و تسهیل گر برخوردار شوند که برخي از 

مهم ترین آن ها به شرح ذیل مي باشد:

درباره پارک فاوا
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  ماهنامه خبری سه زبانه پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات )فاوا( 

الف: خدمات عمومي و پایه
1. اسکان در سطح درجه 1: در هر دو سایت البرز و مشهد

فضاهاي  ارتباطات،  امنیت،  و  حفاظت  منشي گري،  استقرار،   .2
مشترک

3. تأمین مالي: خدمات VC، وام بانکي، خدمات صندوق پژوهش 
و فناوري، خدمات کارگزاري صندوق شکوفایي

ب: خدمات تخصصي
4. خدمات مشاوره مدیریتي: مشاوره هاي حقوقي، مالي و بیمه، 

خدمات کارگزاري بورس، خدمات مربیگري
5. خدمات مشاوره تجاري: مشاوره در زمینه برندینگ، بازاریابي 

داخلي، جذب سرمایه و تجاري سازي
6.  خدمات مشاوره بین المللي: ثبت اختراع، اخذ استانداردها و 
گواهینامه هاي بین المللي و تسهیل گري بازاریابي بین المللي 

ج: خدمات  فني
1. خدمات بروکري فناوري

2. محیط پاک نرم افزاري
3. کلینیک کسب وکار

4. خدمات زیرساخت هاي فني و آزمایشگاهي
خدمات  آموزشي،  دوره هاي  قبیل  از  تخصصي  خدمات   .5
و  برگزاري  تخصصي،  مشاوره هاي  کارگاهي،  و  آزمایشگاهي 

مشارکت در نمایشگاه ها و رخدادها

و  اطلاعات  فناوری  پارک  در  هدف  مخاطبان   
ارتباطات

از  وسیعي  طیف  میزبان  ارتباطات،  و  اطلاعات  فناوري  پارک 
از  یکي  داراي  که  است  آي.سي.تي  زمینه  در  فعال  شرکت هاي 

شرایط ذیل باشند:
1. شرکت هاي جوان- متوسط )با حداقل سه سال سابقه فعالیت(

2. شرکت هاي توسعه یافته داخلي و خارجي
3. شرکت هاي بزرگ و معتبر ملي و بین المللي

4. دانش آموختگان ممتاز داخلي و نخبگان مقیم خارج

  سایت هاي فعال پارک فاوا
و سمنان  البرز، مشهد  فاوا در سه سایت  پارک  در حال حاضر، 
از  یک  هر  مشخصات  است.  فعال  فناور  شرکت   55 میزبان 

سایت هاي البرز، مشهد و سمنان به شرح ذیل مي باشد:

این سایت که سایت اصلي  البرز )سجاد سابق(:  الف( سایت 
پارک فناوري اطلاعات و ارتباطات محسوب مي شود، در زمیني 
به وسعت حدود 22 هکتار )داراي بیش از 40 بلوک مسکوني و 
اداري( در کیلومتر 26 اتوبان تهران کرج و در استان البرز واقع 
شده است. در حال حاضر 45 شرکت فناور در این سایت مستقر 

و مشغول به فعالیت هستند.

ساختمان  در   1397 سال  در  سایت  این  مشهد:  سایت  ب( 
بلوار خیام شهر مشهد آغاز به کار کرد. این  پست بانک واقع در 
صورت  به  طبقه   10 در  مترمربع   3000 زیربناي  با  ساختمان 
تمام کار با امکانات در اختیار شرکت هاي عضو قرار دارد. در حال 

حاضر 10 شرکت فناور در این سایت فعالیت دارند.

به  و  افتتاح   1400 سال  در  سایت  این  سمنان:  سایت  ج( 
بهره برداری رسید.

پارک  در  عضویت  پذیرش/  درخواست  نحوه   
فناوري اطلاعات و ارتباطات

در  متقاضي عضویت  و  زمینه آي.سي.تي  در  فعال  شرکت هاي 
از طریق شرکت  ارتباطات مي توانند  و  اطلاعات  فناوري  پارک 
پارک  این  در  استقرار  عضویت/  براي  سالیانه  فراخوان  در 
طریق  از  و  سالیانه  صورت  به  فراخوان  این  نمایند.  شرکت 
 http://ict-park.ir/fa اینترنتی  وبسایت رسمي پارک به آدرس 

اعلام مي شود.
از  منحصراً  ارتباطات  و  اطلاعات  فناوري  پارک  در  عضویت 
داوري  فرآیند  کردن  طي  از  پس  و  عمومي  فراخوان  طریق 
حوزه  این  متخصصان  تیم  توسط  کارشناسي  ارزیابي  و  فني 

مي باشد. امکان پذیر 



در افتتاحیه آزمایشگاه کاربرد IOT پارک 
فاوا؛ دکتر صدیق دامغانی زاده: 

100 گلخانه هوشمند مقیاس کوچک 
در کشور راه اندازی می شود

در نشست با مقام ارشد کشور مالی؛
دکتر صدیق دامغانی زاده: 

آمادگی خود را برای ایحاد پارک فناوری 
در کشور مالی اعلام می کنم

فراخــوان واگذاری حــق بهره برداری 
طویل المــدت از اراضی پارک فناوری 

اطلاعات و ارتباطات

سرپرســت معاونت توسعه بازار پارک 
فناوری اطلاعات و ارتباطات منصوب 

شد

انعکاس رســانه ای افتتاحیه آزمایشگاه 
کاربــرد IOT در تأمین امینت غذایی و 

کاهش مصرف آب

تازه های پارک فاوا
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  ماهنامه خبری سه زبانه پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات )فاوا( 

در یک نشســت مجــازی بین مقامات و مســئولان پارک فناوری 
اطلاعات و ارتباطات )فاوا( و وزیر ارتباطات و اقتصاد دیحیتال کشور 
مالی، زمینه های همکاری و امکان حضور شــرکت های فناور پارک 

فاوا در کشور مالی بررسی شد.
 بنا بر این گزارش، نشســت و گفتگــوی دکتر محمدجعفر صدیق 
دامغانی زاده، مشــاور وزیر و رئیس پــارک فاوا و آقای هارون ممدو 
توره، وزیر ارتباطات اقتصاد دیجیتالی و نوســازی تشکیلات دولتی 
کشور مالی عصر روز دوشنبه 4 بهمن ماه 1400 به صورت مجازی 

برگزار شد.
دکتر محمدجعفر صدیق دامغانی زاده، مشــاور وزیر و رئیس پارک 
فناوری اطلاعات و ارتباطات ضمن ابراز خوشحالی و قدردانی برای 
برگزاری این نشست، به معرفی اجمالی پارک فاوا پرداخت و گفت: 
پارک فاوا در اســتان البرز و در زمینی به مساحت 22 هکتار واقع 
شده و حدود 60 شرکت فعال در حوزه ارتباطات، اقتصاد دیجیتال 
و ICT دارد. شرکت های فناور عضو پارک فاوا امکانات و ظرفیت های 

قابل توجهی در زمینه ارتباطات و فناوری اطلاعات دارند.
رئیس پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات در ادامه با اشــاره به ابتکار 
ایجاد شــبکه تاد در پارک فاوا افزود: ما در پارک فاوا شبکه ای با بیش 
از 30 پارک علم و فناوری با نام شــبکه توسعه اقتصاد دیجیتال )تاد( 
داریم که ظرفیت زیادی برای توسعه همکاری های ما در سطح بین الملل 
دارند. علاوه بر آن تیم مدیریتی پارک فاوا تجربه ای 20 ساله در زمینه 
طراحی و راه اندازی پارک ها در کشور ایران دارد. همه این موارد می تواند 

زمینه های همکاری بین دو کشور را ایجاد و گسترش دهد. 
دکتر محمدجعفر صدیق دامغانی زاده تصریح کرد: پارک فاوا آمادگی 
خود را برای آموزش نیروهای انســانی، طراحی و پیاده سازی پارک 
فناوری در کشور مالی و همچنین دیگر زمینه های همکاری از جمله 
راه اندازی پایگاه صادراتی، تشــکیل و توســعه شرکت های فناوری 
مشترک، برگزاری سمینارهای مشــترک برای تبادل اطلاعات و... 
اعلام می کند. همچنین شرکت های پارک فاوا آمادگی های لازم را 
برای گسترش فعالیت های مربط به توسعه شبکه ارتباطی در کشور 
مالی دارند. بر همین اســاس ضمن دعوت از وزیر ارتباطات اقتصاد 
دیجیتالی و نوسازی تشکیلات دولتی کشور مالی و همکاران برای 
حضور در پارک فاوا، آمادگی خود را برای اعزام تیمی به کشور مالی 

به منظور بررسی دقیق تر زمینه های همکاری اعلام می کنم.
در ادامه نشســت مجازی هارون ممدو توره، وزیر ارتباطات اقتصاد 
دیجیتالی و نوســازی تشکیلات دولتی کشــور مالی ضمن تشکر 
از برگزاری این نشســت گفت: با توجه به توضیحات ذکر شــده و 
تبادلات موجود میان کشور ایران و مالی و پس از بررسی زمینه های 
مشترک بیشــتر، یقین دارم که دو کشــور با توجه به توانایی ها و 

پتانسیل های خود همکاری خوبی را آغاز خواهند کرد.
وزیر ارتباطات و اقتصاد دیجیتال مالی با اشــاره به نیاز کشــورش 
به حوزه های نوین فناوری از جمله آی.ســی.تی، نانو و...، خواستار 
اســتفاده از ظرفیت های پارک فــاوا در قالب امضــای تفاهم نامه 
مشترک شد که محورهای اصلی این تفاهم نامه می تواند آموزش، 

انتقال تجربه و تکنولوژی و خرید تجهیزات لازم و... باشد. 
آقای هارون ممدو توره همچنین اعلام کرد که خواسته ها و نیازهای 
مشــخص کشورش در حوزه پارک های علمی و فناوری را از طریق 

سفارت ایران در کشور مالی به پارک فاوا اعلام خواهد کرد.
لازم به ذکر است؛ در این نشست علاوه بر دکتر محمدجعفر صدیق 
دامغانی زاده، مشــاور وزیر و رئیس پــارک فاوا و آقای هارون ممدو 
توره، وزیر ارتباطات و اقتصاد دیجیتال کشــور مالی؛ آقای حسین 
طالشــی صالحانی، سفیر جمهوری اســلامی ایران در کشور مالی؛ 
آقای احمدی، سرپرســت مرکز همکاری های تخصصی و مطالعات 
راهبردی بین المللــی وزارت ارتباطات و فنــاوری اطلاعات، دکتر 
احسان چیت ساز، معاون توسعه بازار پارک فاوا؛ دکتر عباس قنبری 
باغستان، مشاور ارتباطات و امور بین الملل پارک فاوا و مسئول میز 

آفریقای وزارت امور خارجه کشورمان نیز حضور داشتند.

در نشست با مقام ارشد کشور مالی؛

دکتر صدیق دامغانی زاده: 
آمادگی خود را برای ایحاد پارک فناوری در کشور مالی اعلام می کنم
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هم زمان با دهه فجر آزمایشــگاه کاربرد IOT پارک فاوا به منظور 
تأمین امنیت غذایی و کاهش مصرف آب روز شنبه 16 بهمن ماه 
1400 افتتاح شــد و شبکه گلخانه های کوچک مقیاس در کشور 

فعالیت خود را آغاز کرد.
دکتر محمدجعفر صدیق دامغانی زاده، مشاور وزیر و رئیس پارک 
فناوری اطلاعات و ارتباطات در آیین افتتاحیه آزمایشــگاه کاربرد 
IOT در تأمیــن امینــت غذایی و کاهش مصــرف آب گفت: این 

گلخانه هوشــمند یک نقطه شروع برای شبکه ملی از گلخانه های 
کوچک مقیاس اســت که مزایایــی از جمله کاهش مصرف آب و 
افزایش بهره وری را به همراه دارد. به عبارت دیگر از یک ســو راه 
اندازی گلخانه ها در مقیاس بالا نیازمند ســرمایه گذاری است و از 
ســوی دیگر ایجاد گلخانه های کوچک از نظر اقتصادی به صرفه 

نبوده که با هدف برطرف کردن این مشــکل باید به سراغ شبکه 
اینترنت رفت.

دکتر صدیق دامغانی زاده اســتفاده از ســرویس های شبکه ملی 
اطلاعــات را در پاییــن آوردن هزینه ها و اقتصــادی کردن طرح 
تأثیرگذار عنوان کرد و افزود: با همین هدف در یک سال آینده و 
در مرحله اول این طرح، حدود 100 شــبکه گلخانه ای کوچک را 
در 10 اســتان با اولویت استان های مرزی راه اندازی خواهیم کرد 
که علاوه بر ایجاد این شــبکه ها میزان تولید و وضعیت اقتصادی 

آنها نیز مورد ارزیابی قرار خواهد گرفت.
وی ادامه داد: امیدواریم که این شــبکه های گلخانه ای در ســطح 
ملی و در هفته دولت و با ایام الله دهه مبارک فجر ســال آینده به 

بهره برداری برسند.
مشــاور وزیر و رئیس پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات در بخش 
دیگری از ســخنان خود با بیان این نکته کــه با موفقیت در این 
طرح، ایران تبدیل به هاب تولید صیفی جات در منطقه می شود، 
اظهار داشــت:  اکنون نیز ظرفیت توسعه این نوع کشت در کشور 
وجــود دارد. به عبارت دیگــر با راه اندازی چنیــن گلخانه هایی 
می توانیــم بدون نگرانی در زمین ســنگلاخی و یــا خانه ها آن را 
ایجاد کنیم و شــاهد مشکلاتی از قبیل مصرف زیاد آب و یا وجود 

خاک نامناسب نباشیم.
دکتر صدیق دامغانــی زاده در پایان عمده ترین چالش پیش روی 
این طرح را جمع آوری محصول و فروش آن ها عنوان کرد و گفت: 

در افتتاحیه آزمایشگاه کاربرد IOT پارک فاوا؛

دکتر صدیق دامغانی زاده: 

۱۰۰ گلخانه هوشمند مقیاس کوچک در کشور راه اندازی می شود
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به همین منظور با اســتفاده از شبکه ملی اطلاعات می توانیم این 
معضل را نیز برطرف کنیــم، اما در ابتدا باید از این کار نتیجه ای 
که مدنظر اســت را بگیریم چرا که طبــق برنامه ریزی ها، الگوی 
گلخانه های کوچک مقیاس می تواند در کشــور ما به حدی بهره 
وری ایجاد کند که دیگــر هیچ نیروی آماده به کاری بیکار نماند 
و از ســوی دیگر شــاهد مهاجرت از شــهرهای کوچک به سمت 

شهرهای بزرگ نخواهیم بود.
دکتر ســتار هاشــمی، معاون فناوری و نوآوری وزارت ارتباطات 
و فنــاوری اطلاعــات در آیین افتتــاح این گلخانه با اشــاره به 
محدودیت های کشــورمان در بخــش آب عنوان کــرد: یکی از 
فناوری های مهمی که در مدیریت مصرف آب می تواند راهگشــا 

باشد، استفاده از فناوری IOT یا همان اینترنت اشیا است.
معاون فناوری و نوآوری وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات با اشاره 
به افزایش استفاده از این فناوری تا سال 2030 میلادی در جهان 
و ایران تصریح کرد: به همین منظور ما نیز باید ســهم خودمان را 
از این فناوری در حوزه های مورد نیاز از جمله کشــاورزی افزایش 
دهیم. بر اســاس گزارشات بیش از 70 درصد منابع آبی کشور در 

حوزه کشاورزی مورد استفاده قرار می گیرد که با توجه به شرایط 
اقلیمی ایران و محدودیت هایی که در این حوزه داریم لاجرم باید 
به ســمت استفاده از فناوری هایی مانند آی.او.تی با هدف افزایش 

بهره وری و کاهش مصرف آب حرکت کنیم.
دکتر هاشمی ادامه داد: فناوری IOT که از شبکه هوشمند برای 
جمع آوری داده ها برخوردار اســت، می تواند با دیگر فناوری ها از 
جمله نســل پنجم تلفن همراه و یا هوش مصنوعی نیز همزیستی 
داشــته باشــد که در نهایت موجب ارائه دســتورالعمل هایی به 
کشاورزان می شــود که با منابع کمتری تولیدات بیشتری داشته 

باشند.
وی تأکیــد کرد: در واقع زمانی که از بهره وری صحبت می شــود 
بدین معنا است که با استفاده از منابع کمتر بتوان بازدهی بیشتری 
را تجربــه کرد که در این بین یکی از منابع مهم و کمیاب موضوع 
آب و در کنــار آن مراقبت هایی اســت که در حین رشــد و نمو 
گیاهان باید در کشــاورزی مد نظر قرار گیرد. به همین منظور با 
هدف افزایش بهره وری در این بخش باید از ظرفیت فناوری هایی 

از جمله آی.اوتی و هوش مصنوعی استفاده کرد.
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معاون فناوری و نــوآوری وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات در 
بخش دیگری از ســخنان خود به موضوع اشتغال با رشد فناوری 
اشــاره کرد و افــزود: دغدغه ای که به صورت ســنتی در موضوع 
اشــتغال وجود دارد این است که آیا فناوری سبب کاهش اشتغال 
می شــود یا خیر. این در حالی است که تراز اشتغال فناوری هایی 

مانند هوش مصنوعی مثبت اعلام شده است.
وی با بیــان اینکه گلخانه های مقیاس کوچک می توانند داده های 
ارزشمندی تولید کنند گفت: بر اساس گزارشی که فاوا ارائه می دهد 
20 تا 40 درصد محصولات کشــاورزی تولیدشده به  واسطه عدم  
مدیریت و مصرف ســموم مناسب مورد اســتفاده قرار نمی گیرد؛ 
بنابراین با استفاده از جمع آوری و تحلیل داده  گلخانه های مقیاس 
کوچک می توانیم به آسیب شناسی و برنامه ریزی مناسب بپردازیم.

هاشــمی افزود: برای اینکه بتوانیم به ارزیابی و تحلیل مناســبی 
در حوزه کشــاورزی برســیم، فارغ از اینکه گلخانه های ما مقیاس 
کوچک باشــند یا نباشــند، داده هایی که از ایــن گلخانه ها تولید 
می شوند باید بر یک بستر ارتباطی منتقل و سپس تجمیع و تحلیل 
شوند. بنابراین نگاه توسعه ای که در پارک فاوا شاهد آن هستیم به 

 واسطه اینکه می توانیم داده های دریافتی را تحلیل کنیم و در قالب 
دســتورالعمل هایی قابل  فهم و قابل  اجرا در اختیار کشاورزان قرار 

دهیم و در کشاورزی تحول ایجاد کنیم، ارزشمند است.
وی در پایــان تأکید کرد: خلق ارزش فنــاوری زمانی مؤثر واقع 
می شــود و می توانیم طعم شــیرین فنــاوری را با اســتفاده از 
ظرفیت های متعدد نوآوری به مردم بچشــانیم که از فناوری های 
مختلف در کنار هم و در قالب یک همزیســتی هم افزا اســتفاده 

کنیم.
لازم به ذکر اســت؛ گلخانه هوشــمند پارک فاوا دارای مساحتی 
 )IOT( حدود 100 متر مربع با اســتفاده از فناوری اینترنت اشیا
قابلیت کشت هرگونه محصول را داشته و با استفاده از فناوری های 
نوین، امکان فراهم سازی و انطباق شرایط محیطی )دما، رطوبت، 
آبیاری و...(  را به صورت هوشــمند و خودکار دارد. در این گلخانه 
باید تمامــی پارامترها از طریق وب و اینترنــت مانیتور و کنترل 
شــود. همچنین از این طریق می توان شبکه ای از گلخانه ها را از 
طریق وب کنترل کرد. حتی می تــوان با رعایت کامل پارامترها، 

مصرف آب را کمتر و بازدهی را نیز افزایش داد.
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 IOT انعکاس رسانه ای افتتاحیه آزمایشگاه کاربرد
در تأمین امنیت غذایی و کاهش مصرف آب
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بدین  وسیله به اطلاع می رساند پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات 
در نظــر دارد تعدادی از قطعات اراضی خود واقع در ســایت البرز 
)کیلومتر 26 اتوبان تهران-کرج، جنب انستیتو پاستور ایران( را به 
صورت واگذاری حق بهره برداری بلند مدت )20 ،30 ،40 ،50 و 60 

ساله( به متقاضیان دارای صلاحیت واگذار نماید.
شرایط ارسال درخواست به شرح ذیل می باشد:

1( صرفاً شــرکت هایی که به عنوان عضو پارک فاوا پذیرش شده 
باشند می توانند در فراخوان این دوره شرکت کنند.

2( در صورتی که قطعات معرفی شــده، نیــاز متقاضی را برآورده 
نمی کند، متقاضی می تواند با تکمیل دو سری مستندات درخواست 

و واریز دو سپرده، متقاضی دو قطعه زمین باشد.
3( متقاضیانی که تقاضای بیش از یک قطعه زمین را داشته باشند 
باید قبل از عقد قرارداد نهایی و تحویل گیری زمین، طرح توجیهی 

خود را به پارک ارائه و تأیید آن را دریافت نمایند.
4( متقاضیان باید درخواســت خود برای هر یک قطعه را در پاکت 
دربســته مجزا با درج »نام شرکت و شماره فیش واریزی و عبارت 
مربوط به فراخــوان واگذاری حق بهره برداری بلند مدت بهمن ماه 
1400« در ظهر پاکت، به پارک فاوا تحویل نموده و رسید دریافت 
نمایند. درخواســت های واصله پس از تاریخ مذکور یا از طرق دیگر 

قابل بررسی نخواهد بود.
5( محل تحویل پاکت درخواســت: در تهــران: کیلومتر 26 اتوبان 

تهران-کرج، اولین خروجی پس از گرمدره، جنب انســتیتو پاستور 
ایران، پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات، ساختمان شهید اتابکی، 

طبقه اول، امور مالی پارک، خانم رئیسی.
شرایط و مراحل پذیرش )فرآیند واگذاری حق بهره برداری( به شرح 

زیر است:
1( تکمیل و ارســال کاربرگ درخواســت حضــور در فراخوان به 
همراه اصل فیش بانکی به مبلغ 2 میلیارد ریال، به شــماره شــبا 
IR240100004001043707146727 نــزد بانــک مرکــزی با 
به   917149300100000000000000000202 واریز  شناســه 
نام پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات به عنوان ســپرده شرکت در 

فراخوان
2( بــرای هر قطعه زمیــن مورد تقاضا، متقاضی می تواند شــماره 
3 پــلاک را در کاربرگ مربوطه وارد نماید. ترتیب نگارش شــماره 

قطعات به معنی اولویت نخواهد بود.  
3( بررسی درخواست های دارای حداقل شرایط با رعایت موارد ذیل:

• بازگشایی پاکات در جلسه حضوری انجام می شود)حضور صاحبان 
مجاز امضای شرکت یا نماینده ایشان با معرفی نامه کتبی در جلسه 
بازگشایی پاکات الزامی است. در صورت عدم حضور متقاضی، پاکت 

مربوط به آن شرکت بازگشایی نخواهد شد(.
• هر یک از قطعات به بالاترین قیمت پیشــنهادی )بالاترین درصد 

افزایش نسبت به قیمت پایه( واگذار می شود.

فراخوان واگذاری حق بهره برداری طویل المدت 
از اراضی پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات
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سرپرست معاونت توسعه بازار پارک فناوری اطلاعات 
و ارتباطات منصوب شد

رئیس پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات طی حکمی مهندس 
محمدعلی جعفری را به عنوان سرپرست معاونت توسعه بازار 

پارک فاوا منصوب کرد.
دکتــر محمدجعفر صدیق دامغانی زاده، مشــاور وزیر و رئیس 
پــارک فناوری اطلاعات و ارتباطات در حکم انتصاب مهندس 
محمدعلی جعفری به عنوان سرپرســت معاونت توسعه بازار 

پارک فاوا آورده است:
»نظر به تجربیات ارزشمند قبلی شما در امور توسعه شرکت هاي 
فنــاور، بدین وســیله حضرتعالی را با حفظ ســمت به عنوان 

»سرپرست معاونت توسعه  بازار پارک فاوا« منصوب می نماید.
اهم وظایف حضرتعالی در این مسئولیت عبارتند از:

1( برنامه ریــزي و اقــدام براي توســعه فناورانــه و اقتصادي 
شرکت هاي فناور عضو پارک؛

2( ایجاد کلینیک توسعه کسب و کار و کمک به رشد و توسعه 
اقتصادي شرکت ها؛

3( توسعه خوشه هاي نوآوري منطقه اي پارک؛
4( فعال ســازي ســازوکار تضمین خریــد در مقابل تضمین 

کیفیت؛
5( توسعه تعاملات تجاري و بین المللی سازي پارک؛

6( برنامه ریزي و کمک به شــرکت هاي پــارک براي ورود به 
بورس.

امید اســت با اســتعانت از باری تعالی و همدلی و همکاري با 
ســایر مدیران پارک و همچنین کارکنان خدوم حوزه معاونت 
ذی ربط در انجام امور محوله و رشــد و توسعه پارک موفق و 

مؤید باشید.«
لازم به ذکر اســت؛ آقای محمدعلی جعفری قبل از این مدیر 
مرکز توسعه واحدهای فناور پارک فاوا بودند که با حفظ سمت 
به عنوان سرپرســت معاونت توســعه بازار پارک فاوا منصوب 

شده اند.
قبل از این دکتر احســان چیت ساز، عضو هیئت علمی دانشگاه 
تهران مسئولیت معاونت توسعه بازار پارک فاوا را برعهده داشتند.

• نتیجه جلسه بازگشــایی پاکات در همان جلسه، مکتوب شده و 
صورتجلسه خواهد شد.

• قیمت پایه اعلامی که بر مبنای نظریه کارشناســی حاصل شده 
اســت قابل کاهش نبوده و لذا لازم است پیشنهاد قیمت های ارائه 
شــده برابر و یا بیشــتر از قیمت پایه اعلامی باشند)مقدار درصد 
افزایش نســبت به قیمت پایه نمی تواند منفی باشد)پیشنهادهای 

کمتر از قیمت پایه حذف می شوند(.
• متقاضیانی که برنده می شــوند دو هفته برای واریز قســط اول و 
انعقاد قــرارداد فرصت دارند. در صورت عدم مراجعه متقاضی برای 
انعقاد قرارداد یا عدم واریز مبلغ قســط اول ظرف دو هفته از تاریخ 

برگزاری جلســه بازگشایی پاکات، سپرده واریزی متقاضی ضبط و 
قطعه زمین مربوطه به سایر متقاضیان واگذار خواهد شد.

• ســپرده شــرکت در فراخوان به متقاضیانی که برنده هیچ یک از 
قطعات اعلامی نشوند عودت داده خواهد شد.

• سپرده شرکت در فراخوان به متقاضیانی که پس از خاتمه جلسه 
بازگشایی پاکات به هر دلیل انصراف دهند عودت داده نمی شود.

شــرایط و مشــخصات زمین های قابل واگذاری و نقشه وقوع آنها 
در ســایت پارک به همراه کاربرگ، مدارک و مستندات لازم برای 
تصمیم گیری و ارسال درخواست دریافت حق بهره برداری از طریق 

سایت پارک قابل دریافت است. 
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ایده پردازی

بازاریابی دیجیتال و شرکت های 
فناوری 

ثریا موسوی
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بازاریابی دیجیتال و شرکت های فناوری 
ثریا موسوی، دکتری ارتباطات

 بازاریابی دیجیتال چیست؟
اصطلاح بازاریابی دیجیتال نخستین بار در دهة 1990 مطرح شد. 
اولین رویکردهای بازاریابی دیجیتال، آن را صرفاً ارتقای ابزارها و 
راهبردهای بازاریابی معمولی در اینترنت در نظر می گرفتند. با این 
حال، ویژگی های دنیای دیجیتال کانال ها، قالب ها و زبان هایی را 
رواج داد و ابزارها و راهبردهایی را ایجاد کرد که به طور آفلاین قابل 
تصور نیست. در نتیجه، امروز بازاریابی دیجیتال به پدیده ای جدید 

تبدیل شده است که برای تحقق اهداف بازاریابی سفارشی سازی1 
و توزیع انبــوه را کنار هم می آورد. به طور کلی، همگرایی فناوری  
و تکثیر دســتگاه ها، مرزها را به سمت مفهوم جدیدی از بازاریابی 
دیجیتال ســوق داده که کاربرمحور، قابل اندازه گیری ، همه جایی 

و تعاملی است.
هــدف اصلی بازاریابــی دیجیتال ترویج برندها از طریق اشــکال 

1- Customisation

مقدمه
رونق اینترنت در ســازمان ها و زندگی روزمرۀ مخاطبان مختلف تحول عمیقی را در ابزارها و راهبردهای بازاریابی 
ایجاد کرده اســت. با توجه به کاهش کانال های ارتباطی سنتی و افزایش استفاده از خدمات اینترنتی، ضروری است 
که مشــاغل به دنبال بهترین روش ها برای استفاده و حفظ سهم بازار از راهبردهای بازاریابی دیجیتال و رسانه های 
اجتماعی باشند. همچنین، بسیار مهم است که بازاریابی دیجیتال جزئی جدایی ناپذیر از تمام فعالیت های بازاریابی 

)روابط عمومی، توسعۀ محصول، قیمت گذاری، مدیریت ارتباط با مشتریان و ...( باشد.  
طی چند سال گذشــته محبوبیت بازاریابی دیجیتال افزایش یافته است. استفاده از اینترنت در حال رشد است و 
کســب وکارها از این مزیت استفاده می کنند. بازاریابی دیجیتال و رســانه های اجتماعی به شرکت ها این امکان را 
می دهد تا با کمترین هزینه به اهداف بازاریابی خود برســند. به ویژه، مشاغل کوچک که احتمالاً پول، وقت و نیروی 
انسانی زیادی برای سرمایه گذاری در روش های سنتی بازاریابی ندارند. این شرکت ها می توانند با صرف هزینۀ اندک 
و راهبرد بازاریابی دیجیتال ساده اما مؤثر، به اهداف بازاریابی خود دست یابند. بازاریابی دیجیتال برای شرکت های 

فناوری  بسیار مهم است و کاربرد صحیح آن می تواند تعیین کنندۀ میزان موفقیت این شرکت ها باشد.
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مختلف رســانه های دیجیتال اســت. بازاریابی دیجیتال اغلب با 
بازاریابی آنلاین اشتباه گرفته می شود، اما این نوع بازاریابی فراتر 
از بازاریابی اینترنتی اســت و کانال هایی را که نیازی به استفاده از 
اینترنــت ندارند )تلفن همراه، پیامک متنی یا تصویری( نیز در بر 
می گیرد. بازاریابی دیجیتال شامل تمام تلاش های بازاریابی است 
که از دســتگاه های الکترونیکی یا اینترنت اســتفاده می کنند، از 
جمله بازاریابی شبکه های اجتماعی، تبلیغات نمایشی2، بازاریابی 

جست وجو و بازاریابی ایمیلی.

 پلتفرم های بازاریابی دیجیتال
دنیای کسب وکار بدون رســانه های دیجیتال نمی تواند کار کند. 
امــروز تقریباً همــه چیز )از هدف قرار دادن افــراد جدید گرفته 
تــا برقــراری ارتباط با مشــتریان وفــادار( به صــورت دیجیتال 
اتفــاق می افتد. فناوری  دیجیتــال در حال تغییــر نحوة ارتباط 
مصرف کنندگان با محصولات و بازارها است. افزون بر این، تقریباً 
تمام بخش های تجاری از خرده فروشــی ها گرفته تا شــرکت های 
تولیدی در سیستم عامل های دیجیتال حضور دارند و در راستای 
اهداف خود به دنبال راه هایی برای گسترش ارتباطات آنلاین خود 
هســتند. در عصر دیجیتالی سازی، ســازمان ها با ایده ها، مفاهیم 
و فرایندهای دیجیتالی احاطه شــده اند. شــرکت ها و سازمان ها 
برای اســتفادة بیشــتر از ایده های خلاقانة دیجیتال می توانند از 

پلتفرم های زیر بهره ببرند:
تبلیغات نمایشی: تبلیغات نمایشی نوعی تبلیغات آنلاین است 
که مشــابه بیلبورد، تبلیغات تلویزیونی و تبلیغات چاپی است. در 
دنیای آنلاین، این روش یکی از مؤثرترین شــیوه های برندسازی 
دیجیتال در نظر گرفته می شــود. این تبلیغ مفهوم ساده ای دارد 

2- Display Advertising

و اطلاعــات اولیه دربارة محصول یا خدمات را بی درنگ به بیننده 
ارائه می دهد. تبلیغ نمایشــی در صفحة وب جاســازی می شود و 
شــامل تصاویر و متن اســت. همچنین ممکن است برای جذب 
توجه بیشــتر شامل صدا، انیمیشن یا فیلم باشد یا با کمک برخی 
از برنامه نویسی ها بســیار تعاملی شود. تبلیغات نمایشی برخلاف 

تبلیغات ویدئویی، به سرعت در صفحات وب بارگیری می شود.
تبلیغات جســت وجو3: در حالی که بازدیدکننــدگان کلمات 
کلیدی خاصی را در رابطه با کســب و کارها جست وجو می کنند، 
شــرکت ها می توانند از این فرصت استفاده کنند و تبلیغ خود را 
از طریق موتورهای جســت و جو انجام دهند. تبلیغات جست وجو 
بســیار مؤثر است؛ زیرا بر اساس نیاز آشکار کاربران است و به طور 

طبیعی، احتمال کلیک را افزایش می دهد.
تبلیغات مبتنی بر تلفن همراه4: سیستم عامل های دسک تاپ 
تا سال ها غالب بودند و همچنان قابل توجه اند، اما در حال حاضر 
سیستم عامل های بازاریابی تلفن همراه مهم ترند. بنابراین، تبلیغات 
در تلفن همراه بهترین راه برای تبلیغ نام تجاری اســت. با توجه 
به این موضوع که بیشتر مردم دنیا به سمت تلفن همراه رفته اند، 
گسترش ارتباطات کوتاه و واضح با هدف قرار دادن کاربران تلفن 
همراه بهترین شیوه اســت. تلفن های همراه هوشمند، دسترسی 
همه جانبه مصرف کنندگان به اطلاعــات دیجیتالی را امکان پذیر 
کرده انــد و به بازاریابان اجــازه می دهد تا مســتقیم و مداوم به 

مصرف کنندگان برسند.
تبلیغات در رسانه های اجتماعی: در سال های اخیر، رسانه های 
اجتماعی برای هم رســانی محتوا، ایجاد شــبکه های اجتماعی و 
دسترســی آنلاین همه گیر و مهم شده اند. رسانه های اجتماعی به 
دلیل قابلیت اطمینان، ســازگاری و ویژگی های آنی، فرصت های 
بی شــماری را در اختیــار بازاریابــان دیجیتال قــرار می دهند. 
بازاریابــی ای که از طریق رســانه های اجتماعی اتفاق می افتد، به 
عنوان بازاریابی شبکه های اجتماعی شــناخته می شود. بازاریابی 
در شــبکه  های اجتماعی این امکان را برای شرکت ها فراهم کرده 
است که به راحتی و به طور مؤثر و فوری به مصرف کنندگان هدف 
دسترسی داشته باشــند. به عبارت روشن تر، رسانه های اجتماعی 
نظیر فیــس بوک، توییتــر، لینکدین، اینســتاگرام و سیســتم 
عامل های مشــابه دیگر، فرصت های پردرآمدی را برای تبلیغ برند 

فراهم کرده اند.

3- Search Advertising
4- Mobile Advertising
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تبلیغات تصویری )ویدئویی(5: معمولاً تبلیغات متنی جذابیت 
بصری ندارند. در مقابل تبلیغات تصویری محرک مؤثری  است که 
مخاطب را برمی انگیزد تا خدمات یا محصول شــرکت را امتحان 
کنــد. تبلیغات تصویری را می توان در هر سیســتم عاملی )تلفن 
همراه، وب سایت، رســانه های اجتماعی( قرار داد. در حال حاضر، 
تبلیغات ویدئویی بخشی جدایی ناپذیر از بازاریابی ترکیبی6 است. 
زیرا هم رسانی و استفاده از آن آسان است، قابلیت ویروسی شدن 
دارد، برای بازاریابی تلفن همراه ایده آل اســت و کاربران را به طور 
آنی درگیر خود می کند. افزون بر این، ویدئویی که به خوبی تولید 
شده است، می تواند به سرعت ارتباط احساسی مثبتی با محصول، 
خدمت یا برند ایجاد کند. اقسام دیگر محتوا نیز واکنش احساسی 

ایجاد می کنند، اما در این زمینه ویدئو برتری دارد. 
تبلیغات بین کانالی7: باید توجه داشت که بسیاری از پارادایم های 
بازاریابی در حال تغییر است و از راهبردهای غیرفعال در برقراری 
ارتباط بــا مصرف کنندگان بــه موارد فعال تر )درگیر شــدن در 
چندین کانال ارتباطی( تبدیل می شود. بازاریابی بین کانالی نوعی 
روش بازاریابی دیجیتال راهبردی و متمرکز بر مشــتری اســت. 
بازاریابان با استفاده از این شــیوه می کوشند تا تجربه ای ثابت را 
به مشــتریان خود ارائه دهند. بر این اساس، هر شرکتی می تواند 
سیســتم عامل های آنلاین خاصی را برگزیند و نام تجاری خود را 
فقط در آن فضاها تبلیغ کند تا به مخاطبان خاص خود برسد. این 
شیوه، بهترین راه گســترش ارتباطات شخصی و برقراری ارتباط 

بهتر با گروه هدف است. 

 کاربردهای بازاریابی دیجیتال برای شرکت ها
گسترش راهبردهای بازاریابی دیجیتال قابلیت های زیادی را برای 

شرکت ها و برندها ایجاد کرده است، از جمله:
نام تجاری: سرویس ها و پلتفرم های وب 2، به دلیل گستردگی، 
حضور و به روزرسانی مداوم فرصتی عالی را برای ایجاد تصویر برند 

در اختیار شرکت ها قرار می دهند.
کامل بودن: امکانات انتشار اطلاعات از طریق پیوندها این فرصت 
را برای مصرف کنندگان فراهم می کند که به روش گســترده تر و 

سفارشی تری به سازمان نزدیک شوند.
تعامل: در شرایطی که سازمان ها می کوشند تا روابط طولانی مدتی 
بــا مخاطبان خود برقرار کنند، اینترنت امکان مکالمه و در نتیجه 
ایجاد تجربــة مثبت با نام تجاری را فراهم می کند. چنین تعاملی 

5- Video Advertising

می تواند بسیار اساســی باشــد، به ارزیابی محصول، یا تجربه ای 
فراگیر تبدیل شود.

ارتباط دیداری: در راســتای تفکر بصــری، بازاریابی دیجیتال 
ابزارهای مختلف مبتنی بر تصویــر و فیلم را در اختیار بازاریابان 
قرار می دهد. این روشی جذاب برای رسیدن به مخاطبان است که 

می تواند منجر به تعامل بیشتر شود.
تبلیغات مرتبط: تقســیم بندی و سفارشی سازی آسان تبلیغات 
در اینترنت، خروجی را به حداکثر می رساند. افزون بر این، اینترنت 
محدودیت رســانه های دیگر را ندارد و این محیط امکان تبلیغات 

جذاب تری را فراهم کرده است.
ویروســی بودن8: ماهیت اینترنت، گسترش نمایی هر محتوایی 
را امکان پذیر می کند. اهمیت ارتباطات ویروســی، به ویژه به دلیل 
اتصال، فوری بودن و اشــتراک پذیری سیستم  عامل های آنلاینی 

است که به گسترش انتشار محتوا کمک می کنند.
نظر در دســترس  از  آنلاین  پلتفرم های  اندازه گیری خروجی: 

بودن پیگیری و امکان ارزیابی خروجی، رتبة اول را دارند.

 تعریف شرکت فناوری 
شرکت فناوری  معمولاً به شرکتی گفته می شود که فناوری  سطح 
بالا را می فروشــد و تجارت اصلی آن فــروش خدمات فناوری  یا 
فناوری  اســت. برخی ادعا می کنند که شــرکت فنــاوری ، صرفاً 
شرکتی نیســت که از فناوری  استفاده می کند یا مدل کسب وکار 
آن مقیاس پذیــر9 اســت. شــرکت  های فناوری  با شــرکت های 
ســنتی )حتی بــا آنهایی که زیرســاخت های شــبکه ای دارند( 
متفاوت اند. یک شــرکت فناوری  با ســه معیار شناخته می شود: 

8- Virality
9- Scalable
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نخســت، مدل کسب و کار آن با افزایش بازده به مقیاس مشخص 
می شــود. دوم، هدف راهبردی اصلی آن ارائة تجربه ای استثنایی 
به کاربران است. ســوم اینکه داده های تولید شده توسط کاربر را 

به طور منظم جمع آوری می کند.

 امکانات بازاریابی دیجیتال برای شرکت های فناوری  
صنعت فناوری  گســترة وســیعی از حوزه های مختلف را در بر 
می گیرد و بازاری بزرگ است. شــیوه ها و رویکردهای بازاریابی 
شرکت های فناوری  در حال تکامل است؛ بنابراین ضروری است 
که این شــرکت ها از تاکتیک هایی اســتفاده کنند که برای آنان 
نتایج واقعی به همراه داشــته باشد. شــرکت های فناوری  بخش 
شــرکت به شرکت 10 می توانند در مواجهه با افزایش رقابت برای 
توجــه به کانال هــای دیجیتال و با هــدف افزایش فروش خود، 
کانال های صحیح را برای دســتیابی به تصمیم گیرندگان مناسب 

برگزینند. 
بازاریابی دیجیتال برای شــرکت های فناوری  بســیار مهم است 
و کاربرد صحیــح آن می تواند تعیین کنندة میــزان موفقیت این 
شرکت ها باشــد. خوشــبختانه، روش های زیادی برای بازاریابی 
دیجیتال پیش  روی شــرکت های فناوری  اســت که در ادامه به 

برخی از آنها اشاره می شود:

بازاریابی محتوا و سئو
وبلاگ روشی عالی برای جذب بازدید کننده به سایت و نام تجاری 
اســت.  وبلاگ هر شــرکت، چهرة مارک و برند تجاری آن است. 
مهم تر اینکه، کانالی اســت که مشتریان جدید می توانند از طریق 
آن شــرکت را بیابند، بشناسند و به آن اعتماد کنند. شرکت ها با 

10- B2B

اولویت بندی ســئو و ایجاد محتوای ارزشمند، می توانند در صدر 
نتایج موتور جســت وجو قرار بگیرند و مخاطبان گســترده ای را 
به دســت آورند. وبلاگ باید مشتری محور، جذاب و آموزنده باشد. 

معمولاً بلاگ ها به آموزش می پردازند و نه فروش. 
وقتی نوبت به بازاریابی دیجیتال برای شرکت های فناوری  می رسد، 
محتوای خوب، محتوای مرتبط اســت. به ایــن دلیل که وبلاگ 
بهتریــن محیط برای توضیح کار و خدمات شــرکت به زبان قابل 
فهم تر است. بسیاری از محصولات فناوری  پیچیده و پیشرفته اند و 

بسیار مهم است که به زبان قابل درک معرفی شوند.
بازاریابی ایمیلی

اســتفاده از ایمیل یکی از راهبردهای بازاریابی برای شرکت های 
فناوری است. بازاریابی ایمیلی، مقرون  به صرفه است. افزون بر این، 
به دلیل فراهم  کردن امکان ارتباط مســتقیم با مشترکان، بسیار 
خــوب کار می کند. برای بازاریابان دیجیتــال در فناوری ، ایمیل 
راهــی عالی برای ادامة آموزش مخاطبان و یادآوری ارائه خدمات 
و محصول شــرکت است. با اســتفاده از ایمیل می توانید از مردم 
برای عضویت در خبرنامة خود تشــکر کنید، از آنها دعوت کنید 
تا براســاس آنچه بار اول بارگیری کرده انــد، محتوای دیگری را 
مشــاهده کنند، آنها را به یک وبینار یا رویداد دیگر دعوت کنید، 

بپرسید اوضاع چگونه پیش می رود و... . 
البته مهم است که بتوانید فهرست مخاطبان خود را تقسیم بندی 
و ایمیل ها را شخصی سازی کنید تا به این طریق بخش خاصی از 

مشترکان مورد نظر خود را هدف قرار دهید.

 رسانه های اجتماعی
سایت های رسانه های اجتماعی »شعر مســتزاد11« طنین اندازی 
را بــرای ارتباطات تجــاری خلق کرده انــد. همچنین، حلقه های 
بازخورد پیچیده ای را بین ارتباطات شــرکت ها، رسانه های خبری 
و رســانه های اجتماعی تولید شده توسط کاربران ایجاد کرده اند. 
بســیاری از بازاریابان شرکت به شرکت از رســانه های اجتماعی 
استفاده می کنند. رســانه های اجتماعی فضایی برای پشتیبانی از 
مشتری، ایجاد و پرورش روابط با مشتریان احتمالی و فعلی است، 
و می تواند ترافیک جدیدی ایجاد کند. البته، سیســتم  عامل های 
متفاوتی در این زمینه وجود دارند و هر یک از اینها مزایا و معایب 
خــاص خود را برای بازاریابان فناوری  دارند که در ادامه به برخی 

از آنها اشاره می شود:

11- Echoverse
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لینکدین12
لینکدین کاملًا حرفه ای و ابزاری اســت که شــرکت های فناوری  
نمی توانند از آن چشم پوشی کنند. از جنبة منفی، لینکدین بستر 
مناســبی برای دسترسی به همة افراد نیست؛ به طور مثال ممکن 
اســت افراد جوانی کــه هنوز به طور حرفــه ای کار نمی کنند، در 
لینکدین حضور نداشته باشند. همچنین، احتمال دارد محدودیت 
ارسال کلمه در این رسانه، هنگام انتقال ایده های پیچیدة فناوری ، 

مسئله  برانگیز باشد.
توییتر

توییتر دومین پلتفرم محبوب بازاریابان شــرکت به شرکت است. 
اشکال توییتر این است که اندازه گیری دقیق موفقیت تبلیغات در 
آن دشوارتر از سیســتم عامل های دیگر است. احتمالاً شرکت ها 
نمی خواهند تمام کاربران توییتر را هدف قرار دهند؛ بنابراین باید 
با دقت فهرست مورد نظر خود را بسازند. به این منظور مخاطبان 

خود را بر اساس هشتگ ها یا علایق خاص تقسیم می کنند.
فیس بوک

فیس بوک بزرگترین پلتفرم در رسانه های اجتماعی است. تبلیغات 
فیس بوک می تواند روشی خوب برای ایجاد پایگاه مشترک، هدایت 
افــراد به صفحه فرود13، ایجاد علاقه بــه نام تجاری و موارد دیگر 
باشــد. به دلیل امکان ذخیرة اطلاعات کاربــران، تبلیغات به ازای 
کلیک )PPC14( در این رسانه آسان است. از جنبه های منفی این 
رسانه می توان به حذف شدن پست ها به دلایل مختلف اشاره کرد. 

یوتیوب
درصد کمی از بازاریابان شــرکت به شرکت از یوتیوب برای توزیع 
محتوا اســتفاده می کنند، بــا وجود این، هیچ دلیلــی ندارد که 
بازاریابان دیجیتال فناوری  از این رســانه چشم بپوشند. با توجه 
به اینکه هر ویدئو، امکان ویروســی شدن و ایجاد ترافیک عظیم 
را دارد، یوتیوب می تواند یک ابزار سئوی خارق العاده باشد. جنبة 
منفی این رســانه، تداخل تبلیغات یوتیوب در پیام شرکت هاست. 
این ابزار بیشتر برای تبلیغات شرکت به مشتری )B2C( مناسب 

است.

 )PPC( تبلیغات به ازای کلیک 
تبلیغات بــه ازای کلیک نوعی مــدل بازاریابی اســت که در آن 

12- Linkedin
13- Landing Page
14- Pay Per Click

کســب و کارها هر بار که شــخصی از طریق تبلیغات در ســایت 
خــود کلیک می کنــد، هزینه می پردازند. ایــن گزینه جایگزینی 
برای بازاریابی ارگانیک اســت و می تواند یک ابزار جامع بازاریابی 

دیجیتال برای شرکت های فناوری  باشد. 

 نکتۀ آخر
فناوری هــا و دســتگاه های دیجیتالــی نظیر تلفن هــای همراه 
هوشــمند، محصولات هوشمند، اینترنت اشــیا، هوش مصنوعی 
و یادگیــری عمیــق نزدیک نویدبخش تحولات چشــمگیری در 
زندگی مصرف کنندگان اســت. اینک،  شــرکت ها ضرورت ایجاد 
»رابطة دیجیتالی« با مشــتریان را درک کرده اند. توصیه می شود 
شــرکت های فناوری  برای اســتفادة بهینه از امکانــات بازاریابی 
دیجیتال، نخست اطمینان یابند که حضورشان در دنیای دیجیتال 
در راستای راهبردی متناسب با نام تجاری یا سازمانی آنها است؛ 
زیــرا حضور در وب بدون برنامه ریزی صحیح به معنای از دســت 
دادن منابع اســت. افزون بر این، ممکن است در صورت ناشناخته 
بودن مخاطبان، نیازها و برداشت های آنان از سازمان تأثیر منفی 

داشته باشد.
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مفصل کابل قدرت دریایی؛ محصولی از 
شرکت آکام صنعت آسیا

مفصل فیبر نوری دریایی؛ محصولی از 
شرکت آکام صنعت آسیا

سیستم موقعیت یابی دینامیک شناور؛ 
محصولی از شرکت آکام صنعت آسیا

معرفی محصولات شرکت های فناور عضو پارک
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سیستم موقعیت یابی دینامیک شناور؛ محصولی از شرکت آکام صنعت آسیا

سیستم موقعیت یابی دینامیک شــناور محصولی از شرکت آکام 
صنعت آسیاســت. این سیستم با تلفیق داده-های موقعیت یابی و 
آزیموت لحظه ای شناور و پارامترهایی مانند جریان های زیرسطحی 

و باد، امکان موقعیت گیری ثابت شناور را فراهم می کند.
این سیســتم قابلیت ارتباط با سنســورهای دریایی نصب شده بر 
روی شناور و دریافت و تفسیر داده های آن ها، مشاهده سنسورها 
و محرک ها در نرم افزار اصلی سیستم روی کنسول و اعلام هشدار 

تأخیر در ورود داده و یا قطع شدن جریان داده را داراست.
همچنین این محصول، از همه استانداردهای دریایی جهت ارتباط 
با محرک های شناور شــامل موتورهای اصلی، تراسترهای تونلی، 

آزیموت و سکان های شناور پشتیبانی می کند.
افزون بر آن، سیســتم موقعیت یابی دینامیک دارای یک سنسور 
تعییــن میــزان و جهت بــاد، یک وضعیت ســنج، دو سیســتم 
  (Meridian ژیروســکوپیک  قطب نمــای  دو  و  موقعیت یــاب 

(Surveyor Gyrocompass  است. 
ناگفته نماند که واسط کاربری این سیستم یک کامپیوتر صنعتی 
بدون فن، به همراه مانیتور لمســی مقاومتی است که در شرایط 

نامطلوب آب و هوایی نیز قادر به انجام وظیفه است. 
سیستم موقعیت یابی دینامیک شناور برای ثابت نگه داشتن موقع 

شناور در هر مکان و جهت دلخواه به کار می رود.
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مفصل فیبر نوری دریایی؛ محصولی از شرکت آکام صنعت آسیا

مفصل فیبر نوری دریایی محصولی از شرکت آکام صنعت آسیاست 
که امــکان اتصال فیبر نوری دریایی را فراهم می کند. این مفصل 
برای برای کابل هــای فیبر نوری دریایی core 12 تا core 68 و 

مسلح با یک لایه و یا دو لایه آرمور فولادی طراحی شده است.
همچنیــن این محصــول دارای مخــزن اصلی ضــدآب برای 
محافظت از کاســت اصلی محل اتصــال تارهای فیبر نوری، دو 
ســازه کونیک در هر ســمت مخزن جهت مهار کردن دو لایه 
آرمور، کاســت فیبر نــوری با ظرفیت 48 تــار فیبر نوری، دو 
اتصال دهنــده )Connector( برای برقرای ارتباط لایه مســی 
کابل دریایی و محدود کننده های خمشــی کابل از جنس پلی 

یورتان است.  
افزون بر آن، مفصل فیبر نوری دریایی امکان فعالیت تا عمق 150 
متری و فشــار 15 بار و تحمل دمای 20+ تا 30- درجه ســانتی 

گراد را دارد.
شرکت نفت فلات قاره، شرکت نفت و گاز پارس، شرکت تأسیسات 
دریایی ایران و شــرکت ارتباطات زیرساخت مشتریان اصلی این 

محصول هستند.
مفصل فیبر نوری دریایی برای تعمیر کابل های فیبر نوری دریایی 
و رفــع خرابی ها و قطعی های خطوط فیبر نــوری دریایی به کار 

می رود.



26
سال اول، شماره 11- بهمن 1400

 ماهنامه خبری سه زبانه پارک فناوری اطلاعات و ارتباطات )فاوا(  

مفصل کابل قدرت دریایی؛ محصولی از شرکت آکام صنعت آسیا

مفصل کابل قدرت دریایی محصول شرکت آکام صنعت آسیاست. 
ایــن مفصل بــرای تعمیر کابل هــای دریایی تا ســطح ولتاژ 20 
کیلوولــت و فعالیت تا عمق 150 متری و 15 بار فشــار طراحی 

شده است. 
این محصول دارای رزین هایی برای مقاومت عایقی و پیشــگیری 
از ورود آب به داخل مفصل کابل قدرت، دو ســوراخ برای تزریق 
رزین در بدنه مخزن اصلی و دو محدودکننده شعاع خمشی کابل 

با حداقل عمر 25 سال در زیر دریاست.

 Weld همچنیــن، مفصل کابل قــدرت دریایی دو فلنــج از نوع
Neck برای مهار لایه آرمــور ابتدایی، دو فلنج کونیک دار جهت 
مهار لایه دوم آرمورها و ماف های متناسب با سطح مقطع هادی ها 

برای اتصال آن ها را دارد.
شرکت نفت فلات قاره، شرکت نفت و گاز پارس، شرکت تأسیسات 

دریایی ایران و وزارت نیرو مشتریان اصلی این محصول هستند.
مفصــل کابل قدرت دریایی بــرای اتصال جزایر به شــبکه ملی 

برق رسانی و راه اندازی سکوهای دریایی کاربرد دارد.
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فــي افتتــاح مختبــر تطبیقــات IOT  لحديقــة 
تكنولوجيا المعلومات والاتصالات؛

 الدکتور صديق دامغاني زاده: 
ســیتم تدشــین 100 صوبــة زجاجيــة ذكيــة 

صغیرة الحجم في البلاد

فــي لقــاء مــع مســؤول رفیــع المســتوی مــن 
الدولة ماليّ؛

الدکتور صديق دامغاني زاده: أعلنُ عن 
اســتعدادي لإنشــاء حديقــة تكنولوجيــة فــي 

جمهویة مالي

بخش عربی
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 مقدمة
إنشــاء حدائــق للعلــوم والتكنولوجيــا هــو أحــدث نهج قائم على 

المعرفة والتكنولوجيا اعتمدته البلدان في مواجهة تفعيل وتطبيق 

العلــوم فــي الأعمال التجاريــة، وتوفیــر البنيــة التحتيــة لاســتمرارها 

وتطويــر الشــركات الناشــئة: يهــدف النهــج المذكور فــي نهاية المطاف 

إلى زيادة الثروة الاجتماعية من خلال تعزيز الابتكار وتوسيع نطاقه 

ضمن ثقافة تنافسية بین الشركات الأعضاء في كل حديقة علوم 

وتكنولوجيا. وفي هذا الصدد، أنشأت وزارة الاتصالات وتقنية 

المعلومات حديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات في عام 

2017 بهــدف دعــم الأعمــال المبتكــرة والقائمــة على التكنولوجيا 

والفاعلــة فــي مجــال تكنولوجيــا المعلومــات والاتصــالات. كمجمــع 

وطني، ويعتبر مجمع آي �سي تي بارك حاليًا مركز التطوير التكنولوجي، 

حيث يزود شركات تكنولوجيا المعلومات والاتصالات المحلية 

بالخدمات والمرافق والمعدات. 

 القيمة
يدعــم حديقــة تكنولوجيا المعلومات والاتصــالات جميع شــركات 

تكنولوجيــا المعلومــات والاتصــالات التــي »حققــت نضجًــا آمنًا 

مــن حيــث الإنتاج وتخطط لدخول ســوق تكنولوجيــا المعلومات 

والاتصالات على المستويات المحلية والإقليمية والدولية«..

 الرؤية
تظهــر العولمــة فــي شــكل التوســع فــي مجــال التعاون الدولي للشــركات 

الأعضاء كواحدة من أهم خطط مجمع آي �سي تي بارك. وباعتبارها 

أول حديقــة موجهــة نحــو الســوق فــي البــلاد، ويطمــح حديقــة آي �ســي 

تي بارك إلى »أن يصبح مجمع تقنية ذو مستوى عالمي، حيث يرحب 

بالشــركات المحلية والدولية المعروفة والرائدة وأن ينطلق قدماً 

كمركــز تطويــر تكنولوجيــا معلومــات واتصــالات مرمــوق، والتواصل 

بشكل فعال مع الشركات ذات الصلة في الدولة ». وبالنظر إلى هذه 

الرؤيــة العالميــة، فبالإضافــة إلى مســاعدة الشــركات فــي طريقها نحو 

العولمة، فإن مجمع آي �سي تي بارك على استعداد تام لتوفیر البنية 

التحتية والخدمات الضرورية اللازمة لجذب شــركات تكنولوجيا 

المعلومات والاتصالات الإقليمية والدولية الكبرى.

 الرسالة والأهداف
الهدف النهائي لحديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات هو 

جذب شركات التكنولوجيا المحلية والدولية من أجل تعزيز تصنيع 

منتجــات تكنولوجيــا المعلومــات والاتصــالات الحديثــة، وبالتالــي 

تســهيل وجودهــا فــي الأســواق المحلية والدولية. ولهــذه الغاية، تتمثل 

المهمة الرئيسية لمجمع تكنولوجيا المعلومات والاتصالات في 

توفیر »التنمية الاقتصادية والتوســع التكنولوجي للشــركات، فضلًا 

عــن زيــادة قدرتهــا التنافســية في نهايــة المطاف.« فيما يلي المضامین 

الأخرى لرسالة المجمع:

تشــجيع المشــروعات الصغیــرة والمتوســطة لكــي تصبــح مشــروعات 

متقدمة من خلال تمكينها من دخول سلسلة التوريد المحلية 

والدولية لتكنولوجيا المعلومات والاتصالات

  تطوير العلاقات المتبادلة الدولية لشركات التكنولوجيا الأعضاء 

على المستويین الإقليمي والدولي

مســاعدة شــركات التكنولوجيا الأعضاء في عملية بناء الشــبكات 

وتحديــد أولويــات إنتاجهــا بنــاءً علــى متطلبــات الأســواق المحلية 

والدولية

اســتقطاب المتخصصیــن فــي مجــال تكنولوجيــا المعلومــات 

والاتصــالات الإيرانيیــن المقيمین فــي الخــارج وتســهيل عودتهــم إلى 

الوطن

المواقع النشطة لمجمع تكنولوجيا المعلومات والاتصالات

يســتضيف حديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات حالياً 55 

شركة تقنية نشطة في ثلاثة مواقع الا و هی البرز، مشهد و سمنان. 

ويمتلك هذه المواقع الثلاثة )البرز، مشهد وسمنان( المیزات 

حديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات
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التالية:

)أ( موقــع البــرز )ســجاد ســابقاً(: هــو الموقــع الرئي�ســي لحديقــة 

تكنولوجيا المعلومات والاتصالات ويقع على بعد 26 كم من طريق 

طهران - كاراج السريع في محافظة البرز حيث يستضيف الموقع 

ومساحته 22 هكتارًا أكثر من 40 مبنى سكني ومبنى مكاتب. وتعمل 

45 شركة تقنية في هذا الموقع حالياً.

)ب( موقــع مشــهد: تــم إطلاق هذا الموقع في عــام 2018 فــي مبنى 

بنك بوست الواقع في جادة الخيام. المبنى المكون من عشرة 

طوابق، والذي يشغل مساحة 3000 متر مربع وهو متاح للشركات 

الأعضاء بجميع المرافق. يوجد حاليًا 10 شركات تقنية تعمل في 

هذا الموقع.

)ج( موقع سمنان: تم افتتاح هذا الموقع فی عام ۲۰۲۱.

  الخدمات المتوفرۀ
يمكــن للشــركات العاملــة فــي حديقــة تكنولوجيــا المعلومــات 

والاتصالات الاستفادة من مجموعة واسعة من الخدمات، بدءاً 

مــن الخدمــات العامــة والأساســية إلــى الخدمــات العلميــة والمحــددة، 

وإلى الخدمات التقنية والتسهيلية. ومن أهم هذه الخدمات ما يلي: 

)أ( الخدمات العامة والأساسية

1- خدمة إقامة عالية الجودة: متوفرة في موقعي البرز ومشهد

2- المنشأة: سكرتارية وحماية وأمن واتصالات ومساحات مشتركة

3- التمويل: خدمات رأس المال للمشاريع التجارية والقروض 

المصرفيــة وصنــدوق الأبحاث والتكنولوجيــا وخدمــات الوســاطة 

لصندوق الابتكار والازدهار.

)ب( الخدمات المتخصصة

1- خدمات الاستشارات الإدارية: الاستشارات المالية والتأمينية 

والقانونية وخدمات الوساطة في البورصة وخدمات التدريب

2- خدمات الاستشارات التجارية: استشارات العلامات التجارية 

والتسويق المحلي وزيادة رأس المال والتسويق التجاري.

3- خدمات الاستشارات الدولية: الحصول على براءات الاختراع 

والحصــول على المعايیــر والشــهادات الدولية وتســهيل عملية 

التسويق الدولي.

)ج( الخدمات الفنية:

1- خدمات المشتريات التكنولوجية

2- بيئة برمجية آمنة )فلترة(

3- مركز أعمال

4- خدمات البنية التحتية الفنية والمخبرية

5- الخدمــات التخصصية مثل الــدورات التدريبية والمختبرات 

وورش العمل والاستشــارات المتخصصة وعقد المعارض 

والفعاليات والمشاركة فيها

 الجمهور المستهدف
يمكن لحديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات أن يستضيف 

مجموعــة كبیــرة مــن الشــركات العاملــة في مجال تكنولوجيا 

المعلومــات والاتصــالات إذا اســتوفت تلــك الشــركات أحد الشــروط 

التالية:

1- الشــركات الناشــئة والشــركات الصغیرة والمتوســطة )مع خبرة 

عمــل لا تقــل عن 3 ســنوات أو المفاهيــم التكنولوجيــة والمبتكرة 

للالتحاق بمركز التطوير التقني لدى حديقة تكنولوجيا المعلومات 

والاتصالات(.

2- شركات محلية وأجنبية متطورة.

3- شركات وطنية ودولية كبرى وذات سمعة طيبة

4- الخريجیــن المحليین المتمیزين والنخــب الموهوبــة المقيمــة في 

الخارج

كيفية تسجيل شركة في حديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات:

يمكن للشركات العاملة في مجال تكنولوجيا المعلومات والاتصالات 

التقدم بطلب للحصول على عضوية في حديقة تكنولوجيا 

المعلومــات والاتصــالات مــن خــلال الدعــوة الســنوية للعضوية. يتم 

الإعــلان عــن الدعــوة مــن خــلال الموقــع الرســمي للمجمــع ويمكــن 

الوصول إليه عن طريق الموقع التالي:

http:/ict-park.ir/ar

العضويــة فــي حديقــة تكنولوجيــا المعلومــات والاتصــالات ممكنــة 

فقط من خلال دعوة عامة، وبعد المرور بعملية التقييم التقني 

والعلمي التي يجريها فريق من الخبراء.
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في لقاء مع مسؤول رفیع المستوی من الدولة ماليّ؛

 عن استعدادي لإنشاء حديقة تكنولوجية في جمهویة مالي
ُ

الدکتور صديق دامغاني زاده: أعلن
فــي اجتماع افترا�سي بین مســؤولي حدیقــة تكنولوجيــا المعلومات 
والاتصــالات ووزيــر الاتصــالات والاقتصــاد الرقمــي فــي جمهوریــة مالي 
، تم بحث مجالات التعاون وإمكانية وجود شركات تكنولوجيا 

لحديقة »فاوا« في مالي.
وبحســب التقريــر، فقــد تــم عقد لقاء بین الدكتــور محمــد جعفر 
صديق دامغاني زاده، مستشار الوزير ورئيس حديقة الاتصالات 
وزيــر  تــوره،  ممــدو  هــارون  والســيد  المعلومــات،  وتكنولوجيــا 
الاتصــالات والاقتصــاد الرقمــي والتجديــد فــي حكومة مالي مســاء يوم 

الاثنین الموافق 24 ینایر 2022.
وقــدم الدكتــور محمــد جعفــر صديــق دمغنــي زاده ، مستشــار الوزير 
ورئيس منطقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات ، لمحة عامة عن 
حديقة »فاوا«، معربًا عن سعادته وامتنانه لعقد هذا الاجتماع. 
وقــال: تقــع حدیقــة تكنولوجيــا المعلومــات والاتصــالات فــي محافظة 
البرز على مساحة 22 هكتاراً وتضم حوالي 60 شركة نشطة في مجال 
الاتصالات والاقتصاد الرقمي وتكنولوجيا المعلومات والاتصالات. 
کما تمتلك شركات التكنولوجيا الأعضاء في حدیقة»فاوا« إمکانیات 

وقدرات كبیرة في مجال الاتصالات وتكنولوجيا المعلومات.
وأضاف رئيس حدیقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات، 
مشــیرًا إلــى مبــادرة شــبكة »تاد« في حديقــة تكنولوجيــا المعلومات 
والاتصالات: »لدينا شبكة في حدیقة »فاوا« بها أكثر من 30 حدیقة 
للعلــوم والتكنولوجيــا تســمى شــبكة تنميــة الاقتصــاد الرقمــي )تــاد(، 
والتــي تتمتــع بقــدرة هائلــة علــى تطويــر تعاوننــا علی المســتوی الدولیّ. 
فضلًا عن ذلك، يتمتع فريق إدارة حدیقة »فاوا« بخبرة 20 عامًا 
فــي تصميــم وتشــغيل الحدائــق فــي إيــران. كل هــذه القــدرات يمكــن أن 

تخلق وتوسع مجالات التعاون بین البلدين.
صــرح الدكتــور محمــد جعفــر صديــق دامغني زاده: إن حدیقة 
تكنولوجيــا المعلومــات والاتصــالات تعلن اســتعدادها لتدريب 
الموارد البشرية وتصميم وتنفيذ الحدائق التكنولوجية في مالي، 
وكذلك مجالات التعاون الأخرى، بما في ذلك إنشاء قاعدة تصدير، 
وإنشــاء وتطوير شــركات التكنولوجيا المشتركة، وعقد ندوات 

مشتركة لتبادل المعلومات وما الی ذلک. 
کما تستعد شركات حدیقة »فاوا« لتوسيع الأنشطة المتعلقة بتطوير 
شبكات الاتصالات في الدولة المالية. من هذا المنطلق، أثناء دعوة وزير 
الاتصالات للاقتصاد الرقمي والتجديد في حكومة مالي وزملائه للحضور فی 
حديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات، أعلنُ عن استعدادي لإرسال 

فريق إلى مالي من أجل دراسة مجالات التعاون بمزيد من التفصيل.
وفــی متابعة هذا الاجتماع الافترا�سي، أعــرب هــارون ممــدو تــوره، 
وزيــر الاتصــالات للاقتصــاد الرقمــي وتجديــد المؤسســات الحكومية 
في مالي، عن تقدیره لعقد هذا الاجتماع وقال: في ضوء التصریحات 
الآنفة الذکر والتبادلات القائمة بین إيران ومالي، وبعد دراسة 
المزيــد مــن المجــالات المشــتركة، أنــا متأكــد من أن البلدين ســيبدآن 

تعاونًا جيدًا وفقًا لإمكانياتهما وطاقاتهما المتاحة.
دعــا وزيــر الاتصــالات والاقتصــاد الرقمــي، فــي إشــارة إلــى حاجــة بــلاده 
لمجالات جديدة من التكنولوجيا، بما في ذلك تكنولوجيا المعلومات 
والاتصالات، والنانو، وما إلى ذلك، إلى استخدام قدرات حدیقة 
تكنولوجيــا المعلومــات والاتصــالات فــي إطار توقيع مذكّرة مشــتركة. 
يمكن أن تكون المحاور الرئيسة لهذه المذكرة هي التدريب ونقل 

الخبرة والتكنولوجيا وشراء المعدات اللازمة إلخ.
كما أعلن السيد هارون محدو توره أنه سيعلن عن المطالب 
والاحتياجــات المحــددة لبلــده في مجال حدائــق العلوم والتكنولوجيا 

إلى حديقة »فاوا« من خلال السفارة الإيرانية في مالي.
جدیر بالذکر، فضلًا عن الدكتور محمد جعفر صديق دامغاني 

زاده، مستشار الوزير ورئيس حديقة »فاوا«،
والســيد هــارون ممــدو تــوره، وزيــر الاتصــالات والاقتصــاد الرقمــي 
في مالي، حضر الإجتماع  الســيد حســین طال�ســي صالحاني ســفیر 
جمهوريــة إيــران الإســلامية في مالــي والســيد أحمــدي، رئيــس مركز 
التعاون الدولي والدراســات الاســتراتيجية الدولية بوزارة الاتصالات 
وتكنولوجيا المعلومات، والدكتور إحســان چيت ســاز، نائب مدير 
تطويــر الســوق بحدیقــة »فــاوا«، والدكتــور عباس قنبري باغســتان، 
مستشــار الاتصــالات والشــؤون الدوليــة بحدیقــة تكنولوجيــا 

المعلومات والاتصالات ورئيس المكتب الأفريقي بوزارة الخارجية.
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في افتتاح مختبر تطبیقات IOT  لحديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات؛

 الدکتور صديق دامغاني زاده: 

سیتم تدشين 100 صوبة زجاجية ذكية صغيرة الحجم في البلاد

بالتزامــن مــع عقــد فجــر، تــم افتتــاح مختبــر تطبیقات إنترنت الأشــياء 

الخــاص بحدیقة تكنولوجيا المعلومات والاتصــالات يــوم الســبت 

الموافــق 5 فبرايــر 2022 لتوفیــر الأمــن الغذائــي وتقليــل اســتهلاك 

المياه، وبدأت شبكة من البيوت البلاستيكية الصغیرة نشاطاتها في 

البلاد.

قال الدكتور محمد جعفر صديق دامغاني زاده، مستشار الوزير 

ورئيــس حدیقــة تكنولوجيا المعلومــات والاتصالات، في حفل افتتاح 

مختبر تطبیقات إنترنت الأشياء IOT  في توفیر الأمن الغذائي وتقليل 

اســتهلاك الميــاه: هــذه الدفيئــة الذكيــة هي نقطــة انطــلاق لشــبكة 

وطنية من الصوبات الزراعية الصغیرة التي تعود بفوائد مثل تقليل 

استهلاك المياه وزيادة الإنتاجية . بتعبیر آخر، من ناحیة يتطلب 

إنشاء بيوت بلاستيكية كبیرة الحجم الاستثمار ، ومن ناحية أخرى، 

إن إنشــاء صوبات صغیرة ليس مجديًا اقتصاديًا، وهو ما یســتوجب 

اللجوء إلی  الإنترنت لحل هذه المشكلة.

وأشار الدكتور صديق دمغاني زاده إلى استخدام خدمات شبكة 

المعلومــات الوطنيــة و إهمیتهــا فــي خفض التكاليف وجعل المشــروع 

اقتصاديــا وأضاف: »بناءً علی هذا، في العــام المقبــل وفــي المرحلة 

الأولى من هذا المشروع، سیتم تدشین حوالي 100 شبكة صوب 

زراعيــة صغیــرة فــي 10 محافظــات مــع إعطــاء الأولويــة للمقاطعــات 

الحدودية، والتي فضلًا عن إنشاء هذه الشبكات، سيتم أيضًا تقييم 

وضعها الإنتاجي والاقتصادي.

وتابع: »نتمنى أن يتم تشــغيل شــبكات البيوت البلاســتيكية هذه على 

المستوى الوطني وخلال أسبوع الحكومة ومع أيام الله عقد الفجر 

المبارك فی العام المقبل«. 

وقــال مستشــار الوزيــر ورئيــس حدیقــة تكنولوجيــا المعلومــات 

والاتصــالات، فــي جــزء آخــر مــن خطابــه: إنــه مع نجاح هذا المشــروع، 

ا للإنتاج الصيفي في المنطقة، و أضاف: لاتزال 
ً

ستصبح إيران مركز

هناك قدرة على تطوير هذا النوع من الزراعة في البلاد. بتعبیر آخر، 

مــن خــلال إنشــاء مثــل هــذه البيــوت الزجاجيــة، يمكننــا إنشــاءها على 

أرض صخريــة أو منــازل دون أي قلــق حیــث لانواجــه مشــاكل مثــل 

ارتفاع استهلاك المياه أو التربة غیر المناسبة.

وفــي الختــام أوضــح الدكتــور صديق دمغانــي زاده أن التحدي الرئيس 

الذي يواجه هذا المشروع هو جمع المنتجات وبيعها، وقال: » 

يمكننا حل هذه المشــكلة باســتخدام شــبكة المعلومات الوطنية 

ولكــن علينــا أولًا الحصول علــى النتيجــة المرجــوة مــن هــذا العمل 

لأنه وفقًا للخطط، يمكن أن يكون نمط البيوت الزجاجية الصغیرة 

مثمرًا للغاية في بلدنا بحيث لن يكون هناك المزيد من العمال 

العاطلیــن عــن العمــل، کمــا لن نشــهد الهجرة من المــدن الصغیرة إلى 

المدن الكبیرة.

قال الدكتور ســتار هاشــمي، نائب وزير التكنولوجيا والابتكار بوزارة 

الاتصــالات وتكنولوجيــا المعلومــات، فــي حفل افتتاح هــذه الدفيئة، 

مشیرًا إلى قيود بلدنا في قطاع المياه: إحدى التقنيات المهمة التي 

يمكــن أن تكــون مفيــدة فــي إدارة اســتهلاك الميــاه هي اســتخدام تقنية 

IOT  أو إنترنت الأشياء. 
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و صرح نائب وزير التكنولوجيا والابتكار في وزارة الاتصالات 

وتكنولوجيــا المعلومات، في إشــارة إلى زيــادة اســتخدام هــذه 

التكنولوجيــا بحلــول عــام 2030 فــي العالــم وإيــران قائــلًا: لهــذا 
الغــرض، يجــب علينــا زيــادة حصتنا من هذه التكنولوجيا في الحقول 

المطلوبــة، بمــا فــي ذلــك الزراعــة.  وفقًــا للتقاريــر، يتــم اســتخدام أكثر 

من 70٪ من موارد المياه للبلاد في حقل الزراعة، والتي نظرًا لظروف 

إيران المناخية والقيود التي نواجهها في هذا المجال، یتطلب حتمًا 

اســتخدام تقنيات مثل إنترنت الأشــياء بهدف زيادة الإســتغلال 

وتقليل استهلاك المياه. 

وتابع الدكتور الهاشمي: »يمكن لتقنية إنترنت الأشياء، والتى تحظی 

بشــبكة ذكية لجمع البيانات، أن تتعايش مع التقنيات الأخرى ، بما 

في ذلك الجيل الخامس من الهواتف المحمولة أو الذكاء الاصطناعي، 

حیث يوفر في النهاية تعليمات للمزارعین لإنتاج المزيد بموارد أقل.

وشــدد: »فــي الواقــع ، عندمــا نتحدث عن الإنتاجيــة، فهــذا يعني 

أنه باستخدام موارد أقل، يمكننا أن نحقق كفاءة أكبر، وفی هذا 

الأثنــاء، تعــد قضيــة الميــاه مــن أهــم المــوارد وأندرهــا، جنبًــا إلى جنب 

مع الرعاية التي يجب مراعاتها في الزراعة أثناء نمو النباتات وتطورها. 

لذلك ، من أجل زيادة الإنتاجية في هذا القطاع، يجب استخدام 

قدرات التقنيات مثل تكنولوجيا المعلومات والذكاء الاصطناعي. 

وفــي جــزء آخــر مــن كلمتــه، أشــار نائب وزيــر التكنولوجيــا والابتكار 

بــوزارة الاتصــالات وتكنولوجيــا المعلومــات إلــى موضــوع التوظيــف 

مرافقــاً مــع نمــو التكنولوجيــا وأضــاف: القلــق التقليــدي فــي مجــال 

التوظيــف هــو مــا إذا كانت التكنولوجيــا ســتقلل مــن فــرص العمل 

أم لا. بینما تم الإعلان عن أن معدل توظيف تقنيات مثل الذكاء 

الاصطناعي، إيجابیّ. 

وقال: الصوبات الزراعية الصغیرة يمكن أن تنتج بيانات قيمة. ووفقًا 

لتقريــر قدمتــه تكنولوجيــا المعلومات والاتصالات، لايتمّ اســتخدام 

20 إلى 40 في المائة من المنتجات الزراعية المنتجة بسبب الافتقار 

إلــى الإدارة الســليمة واســتخدام المبيــدات؛ لذلــك، باســتخدام جمع 

البيانات وتحليل الصوبات الزراعية الصغیرة، يمكننا الحصول علی 

معالجة معمقة وتخطيط سليم.

وأضــاف الهاشــمي: لكــي نتمكــن مــن تحقيــق التقييــم والتحليــل 

المناســبین فــي مجــال الزراعــة ، بغــض النظر عمــا إذا كانت الصوبات 

الزراعية لدينا صغیرة أم لا، يجب نقل البيانات الناتجة عن هذه 

البيوت البلاستيكية إلى منصة تواصلیّ و من ثمّ تجميعها و معالجتها. 

من هذا المنطلق، یحظی المنظور التنمویّ الراهن في حديقة 

تكنولوجيــا المعلومات والاتصالات بأهمیــة کبیــرة لأنــه يمكننــا من 

خلاله تحليل البيانات الواردة وتقديمها للمزارعین في شكل تعليمات 

مفهومة وقابلة للتنفيذ و من ثمّ نتمکن من تطویر الزراعة.

وأكد في نهاية حدیثه: یعتبر إنشاء القيمة التكنولوجية أمرًا فعالًا 

ویتــذوق النــاس المذاق الحلــو للتكنولوجيــا مــن خــلال اســتخدام 

قدرات ابتكارية منوعة، عندما نستخدم تقنيات مختلفة معًا وفي 

شكل تعايش تآزري. 

ومن الجدير بالذكر؛ تبلغ مساحة الدفيئة الذكية الخاصة بـ حدیقة 

»فاوا« حوالي 100 متر مربع، وتتمکن من زراعة أي منتج واســتخدام 

تقنيات جديدة من خلال استخدام تقنية إنترنت الأشياء )IoT(، کما 

توفّر الظروف البيئية مثل)درجة الحرارة ، والرطوبة ، والري ، وما إلى 

ذلك( بذكاء وتلقائي. في هذه الدفيئة، يجب مراقبة جميع المؤشرات 

والتحكــم فيهــا عبــر الويــب والإنترنت. کما يمكن من خلالها التحكم في 

شــبكة مــن البيــوت الزجاجيــة عبــر الويب. کما إنــه من الممكن تقليل 

استهلاك المياه وزيادة الكفاءة من خلال مراعاة المعايیر بشكل كامل. 
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بخش انگلیسی

On the Opening Ceremony of ICT 
Park’s IOT Application Lab;
Dr. Sadigh Damghanizadeh:
100 small-scale smart greenhouses 
will be set up in Iran

President of ICT Park:
I would like to Announce my 
Readiness for Establishing 
Technology Parks in Mali
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in the field of Communications and Information 
Technology.”
The President of ICT Park pointed to the creativity 
in the creation of TOD Network in ICT Park and 
added, “In ICT Park we have a network of more 
than 30 Science and Technology Parks called the 
Digital Economy Development Network (TOD), 
with a large capacity for the expansion of the 
collaboration at an international level. Additionally, 
the Management Team of ICT Park has 20 years 
of experience in designing and setting up Parks in 
Iran. All of these factors can create and expand the 
grounds for cooperation between two countries.”
Dr. Mohammad Jafar Sadigh Damghnizadeh 
emphasized, “The ICT Park is ready to train and 
educate human forces, design and implement 
Technology Parks in Mali. Also, we can establish 
an Export Base, create and develop joint Techno-
companies, hold joint seminars for the exchange of 
information, etc. Moreover, ICT Park’s companies 
are prepared to expand the activities related to the 
development of the communications network in 
Mali. On this basis, I would like to invite Mali’s 
Minister of Communications, Digital Economy, 
and Renovation of Mali’s State Apparatus and 
other collaborates to visit the Park and announce 
the readiness for sending a team to Mali for a closer 
inspection of the potential areas for cooperation.”
Then, Mr. Hamadoun Touré, Minister of 
Communications, Digital Economy and Renovation 
of Mali’s State Apparatus, expressed his gratitude 
for the holding of the meeting and stated, “In the 
light of the given explanations and the current 

collaborations between Iran and Mali, and after 
reviewing further common fields, I’m certain that 
the two countries, based on their capacities and 
potentials, will have good cooperation with each 
other.”
based on the needs of his country for new 
technological domains such as ICT and Nano the 
Minister of Mali’s Communications and Digital 
Economy,  called for the use of the Park’s capacities 
in the form of signing an MOU revolving around 
the main axes of education, transfer of technology 
and experience, purchase of equipment, etc.”
Mr. Hamadoun Touré also announced that the 
Iranian Embassy in Mali will convey his country’s 
needs and specific requirements in the field of 
Science and Technology Parks to ICT Park.
It must be noted that in addition to Dr. Mohammad 
Jafar Sadigh Damghanizadeh, Advisor to Minister 
and President of ICT Park, the following individuals 
were also present in this meeting:
• Mr. Hamadoun Touré, Minister of Mali’s 
Communications and Digital Economy  
• Mr. Hossein Taleshi Salehani, Ambassador of the 
Islamic Republic of Iran in Mali  
• Mr. Ahmadi, Director of Communications and 
Information Technology Ministry’s Center for 
International Scientific Studies & Collaboration
• Dr. Ehsan Chitsaz, Deputy of ICT Park’s Market 
Development  
• Dr. Abbas Ghanbari Baghestan, ICT Park’s 
Communications and International Affairs Advisor 
and the one in charge of the Ministry of Foreign 
Affairs’ African Desk.
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In an online meeting between ICT Park’s 
officials and authorities and Mali’s Minister 
of Communications and Digital Economy, the 
potential areas of cooperation and the possibility 
of the presence of the Park’s Techno-companies in 
Mali were discussed.
According to this report, the meeting attended by Dr. 
Mohammad Jafar Sadigh Damghanizadeh, Advisor 
to the Minister and President of ICT Park, and Mr. 
Hamadoun Touré, Minister of Communications, 
Digital Economy and Renovation of Mali’s State 
Apparatus, was held on the evening of Monday, 24 

January 2022.
Dr. Mohammad Jafar Sadigh Damghanizadeh, 
Advisor to the Minister and President of the 
Information and Communications Technology 
Park, expressed his contentment and gratitude 
towards the holding  of this meeting and presented 
a general introduction of the Park. He remarked, 
“The ICT Park is located in Alborz province in 
an area of 22 hectares and with about 60 active 
companies in the field of Communications, Digital 
Economy, and ICT. The Park’s Member Techno-
companies have significant facilities and potentials 
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technological advancements.
“There is traditional concern about the issue of 
employment worrying whether the technology would 
result in unemployment. Ironically, the employment 
rate in association with technologies such as artificial 
intelligence has been reported to be positive,” he 
remarked.
He also mentioned that small-scale greenhouses 
could produce valuable data.
“According to an ICT report, 20 to 40 percent 
of the agricultural products are not usable due to 
lack of proper management and misapplication of 
pesticides; therefore, by proper data collection and 
analyzing small-scale greenhouses, we can manage 
pathological studies and proper planning,” he 
explained.
“Regardless of whether our greenhouses are in 
small-scales or not, in order to perform such a proper 
assessment and analysis of agriculture, the data 
generated from these greenhouses are required to 
be transferred to a communication platform for later 
aggregation and analysis. Therefore, the developing 
prospect we are experiencing in ICT Park is of high 
value since we can analyze the received data and 
present it to the farmers in the form of comprehensible 
and applicable instructions which would result in a 
magnificent transformation in agriculture,” added 
Hashemi.

“Maintaining the value of technology is effective 
only when we can provide our nation with the sweet 
outcome of technology, using the great innovative 
potentials, and let them see that we are using the 
multiple aspects of technology in an augmented 
synergistic coexistence,” he emphasized in the end.
It should be noted that ICT Park smart greenhouse 
provides a space of about 100 square meters and is 
based on IOT technology or the Internet of Things. 
This greenhouse has the potential to grow any 
product and can provide environmental conditions 
(temperature, humidity, irrigation, etc.) or adapt to 
these conditions by smart and automatic application 
of new technologies. This greenhouse requires all 
parameters to be monitored and controlled via the 
web and the Internet. It can also maintain a network 
of greenhouses via the web. It is even possible to 
reduce water consumption and increase efficiency 
by observing the parameters thoroughly.
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the opening ceremony of this greenhouse, referring 
to Iran’s limitations with regard to water resources.
“To this end, we need to enhance our prospects in 
this technology and the associated fields with more 
demands, including agriculture,” clarified the Deputy 
Minister of Technology and Innovation of Ministry 
of Information and Communications Technology, 
referring to the upcoming increase in using this 
technology by 2030 in national and global scales. 
“According to recent reports, more than 70% of Iran’s 
water resources are used in agriculture; hence, given 
the climatic conditions of Iran and the limitations 
that we have in this regard, we need to embrace 
using technologies such as IoT. in order to increase 
productivity and reduce water consumption,” he 
added.
“IoT technology has a smart network for data 
collection and is capable of coexisting with other 

technologies, including the 5g mobile phones and 
artificial intelligence. Above all, this technology 
provides proper instructions to the farmers for 
cultivating more products while using fewer 
resources,” continued Dr. Hashemi.
“In fact, when we talk about productivity, it means that 
by using fewer resources, we can experience more 
efficiency. One of these crucial and scarce resources 
is water, besides which the required care for plant 
growth demands great attention,” he emphasized. 
For this aim, in order to increase productivity in this 
sector, the great potentials of technologies, including 
IoT and artificial intelligence, are extremely 
applicable.
In another part of his statements, the Deputy 
Minister of Technology and Innovation of Ministry 
of Information and Communications Technology 
referred to the issue of employment with regard to 
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these networks, their production and economic 
status will also be assessed,” he added.
“We hope that these greenhouse networks will 
start their operation at a national scale during the 
Government Celebration Week and on Fajr Decade, 
the annual celebration of Iran’s Islamic Revolution 
in the next year,” he continued.
In another part of his remarks, the Advisor to the 
Minister and the President of ICT Park pointed 
out that following the success of this project, Iran 
will become the hub for cucurbits cultivation in 
the region. He also remarked that even right now, 
there are great potentials for developing this type of 
production in Iran.
“In other words, we could set up such greenhouses 
on rocky lands or domestic environments without 
concerning about or dealing with issues such as 
water consumption or unsuitable soil,” he further 
clarified. 

Dr. Sadigh Damghanizadeh also remarked that the 
main challenge for this project is harvesting the 
products and selling them.
“To achieve this aim, we will solve the problem, 
using our national information network; however, 
in the first place, we need to reach the desired 
culmination, since according to our current plans, 
this network of small-scale greenhouses is going 
to lead our nation to such level of productivity that 
no job-seeking individual may remain jobless. On 
the other hand, this plan will resolve the issues 
regarding migration from small towns to big cities,” 
he concluded.
“One of the important technologies that can be 
helpful in managing water consumption is IoT 
technology, which stands for Internet of Things,” 
mentioned Dr. Sattar Hashemi, the Deputy Minister 
of Technology and Innovation of Ministry of 
Information and Communications Technology, at 
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Alongside the annual celebration of Iran’s Islamic 
Revolution as Fajr Decade, ICT Park opened its 
IoT Application Laboratory on February 7th, 2022, 
aiming to provide food security and reduce water 
consumption. Besides, a network of small-scale 
greenhouses began their operation throughout Iran.
“This smart greenhouse is a starting point for 
establishing a national network of small-scale 
greenhouses. Reducing water consumption and 
increasing productivity are among its advantages,” 
said Dr. Mohammad Gafar Sadigh Damghanizadeh, 
the Advisor to the Minister and the President of 
Information and Communication Technology Park, 
at the opening ceremony of the IoT Application Lab. 

“This Lab aims to provide food security and reduce 
water consumption. In other words, on the one 
hand, setting up large-scale greenhouses demands 
great financial investments, and on the other hand, 
establishing small greenhouses is not economically 
viable; hence, for solving this problem, we need to 
embrace Internet Network,” he explained. 
Dr. Sadigh Damghanizadeh mentioned that using 
national information network services effectively 
reduces costs, resulting in a more economical 
project.
“With this goal in mind, we will set up a network 
of around 100 small greenhouses in 10 provinces, 
prioritizing the border towns. After establishing 
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A. Alborz site (formerly, Sajjad): This is the 
main site of the Information and Communication 
Technology Park, located at 26 km of Tehran-Karaj 
highway, Alborz province; the 22-hectare-land hosts 
more than 40 residential and office blocks. Currently, 
45 technology companies are operating on this site.
B. Mashhad site: This site was launched in 2018 in 
Post Bank building located in Khayyam Blvd. The 
ten-story building, occupying 3,000 square meters, 
is available to member companies with all facilities. 
There are currently 10 technology companies 
operating in this site.
C. Semnan site: This site launched in 2021.

  Available Services
Companies operating in the Information and 
Communication Technology Park can benefit from 
a wide range of services, namely, from public and 
basic to scientific and specific, and to technical and 
facilitative services; some of the most important of 
such services are as follows:

A. General and Basic Services
1. High Quality Accommodation: available in both 
Alborz and Mashhad sites.
2. Establishment: secretarial, protection and security, 
communications, common spaces
3. Financing: Venture Capital Services, bank loans, 
research and technology fund, brokerage services 
for Innovation and Prosperity Fund.

B. Specialized Services
1. Management Consulting Services: financial, 
insurance and legal consulting, stock exchange 
brokerage services, coaching services.
2. Commercial Consulting Services: brand 
consultancy, local marketing, capital raising and 
commercialization

3. International Consulting Services: Getting patents, 
obtaining international standards and certificates, 
facilitating International Marketing

C. Technical services:
1. Technology Procurement Services
2. Safe Software Environment (Filtering)
3. Business Clinic
4. Technical and laboratory infrastructure services
5. Specialized services such as training courses, 
laboratories and workshops, specialized 
consultations, holding and participation in 
exhibitions and events.

  Target Audience
Information and Communication Technology Park 
can host a wide range of companies active in ICT 
should they meet one of the following conditions:
1. Young and SMEs (with at least 3 years of work 
experience or technological and innovative concepts 
entering the ICT Park Technology Development Center)
2. Developed domestic and foreign companies
3. Large and reputable national and international 
companies
4. Distinguished local graduates and talented elites 
living abroad.
How to register a company in the Information and 
Communication Technology Park:
Companies active in ICT can apply for membership 
in the Information and Communication Technology 
Park via the annual call for membership. The call is 
announced through the official website of the park 
reachable at: 
http://ict-park.ir/en
Membership in the Information and Communication 
Technology Park is possible only through a public call, 
and after going through the technical and scientific 
evaluation process maintained by a team of experts.
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  Introduction
Establishing science and technology parks is the 
latest knowledge and technology-based approach 
appropriated by countries vis-à-vis operationalization 
and applicability of science in businesses, providing 
business survival infrastructure, development of start-
ups; the approach ultimately aims to increase social 
wealth through promotion and expansion of innovation 
within a competitive culture among member companies 
in each science and technology park.
In this respect, the Ministry of Communications and 
Information Technology established the ICT Park in 
2017, aiming to support innovative and technology-
based businesses active in the field of ICT. As a 
national park, ICT Park is currently considered as the 
technological development hub, providing domestic 
ICT companies with services, facilities and equipment.

  Value
The Information and Communication Technology 
Park supports all ICT businesses that “have 
secured production maturity, and are planning to 
enter the ICT market at the domestic, regional and 
international levels.”

  Vision
Internationalization as in the form of expanding 
international cooperation of member companies 
emerges as one of ICT Park’s most important plans. 
As the country’s first market-oriented park, ICT Park 
aspires to “become a world-class technology park, 
welcoming well-known and leading domestic and 
international companies; and to emerge as the most 
prestigious ICT technology development center, 
actively reciprocating with the related businesses in 
the country”.

Considering this global vision, in addition to assisting 
companies in their path toward internationalization, 
ICT Park is fully prepared to provide necessary 
infrastructure and services essential to attract large 
regional and international ICT companies.

   Mission and Objectives 
The eventual objective of the Information and 
Communication Technology Park is to attract 
domestic and international technology companies 
and businesses, to boost manufacturing of modern 
ICT products, and hence to facilitate their presence 
in both domestic and international markets.
To this end, the main mission of ICT Park is 
to provide an “economic development and 
technological expansion of companies, as well as an 
eventual increase in their competitiveness.” Other 
implications of the mission are as follows:
Promoting SMEs to developed ones by enabling 
them to enter both domestic and international ICT 
supply chain;
Developing international interactions of member 
technology companies at both regional and 
international levels;
Assisting member technology companies with 
network building process, and prioritizing their 
production based on the demands of domestic and 
international markets;
Attracting Iranian ICT specialists living overseas, 
and facilitating their repatriation.

  Active Sites of ICT Park
ICT Park currently hosts 55 active technology 
companies in three sites, namely, “Alborz”, 
“Mashhad” and Semnan. These three sites Alborz, 
Mashhad and Semnan include the following features:

Information and Communication Technology Park
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في لقاء مع مسؤول رفیع المستوی من الدولة ماليّ؛
الدکتور صديق دامغاني زاده: أعلنُ عن استعدادي لإنشاء حديقة تكنولوجية في جمهویة مالي

President of ICT Park: I would like to Announce my 
Readiness for Establishing Technology Parks in Mali

في افتتاح مختبر تطبیقات IOT  لحديقة تكنولوجيا المعلومات والاتصالات؛
 الدکتور صديق دامغاني زاده:  سیتم تدشین 100 صوبة زجاجية ذكية صغیرة الحجم في البلاد
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Dr. Sadigh Damghanizadeh: 100 small-scale smart 
Greenhouses Will be Set up in Iran


